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EXPOSICI�N DE MOTIVOS

Ciudadanos y ciudadanas,
Se�or Presidente, Se�or es Vicepresidentes y dem�s Diputados y
Diputadas de la Asamblea Nacional de la Rep�blica Bolivariana de
Venezuela

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n

somete a consideraci�n del Cuerpo Legislativo de la Asamblea Nacional, la

Memoria y Cuenta correspondiente al ejercicio econ�mico financiero 201 5,

con la finalidad de dar cumplimiento al contenido del art�culo 244 de la

Constituci�n de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela, de los art�culos 63,

78 y 79 del Decreto con Rango, Valor y Fuerza de la Ley Org�nica de la

Administraci�n P�blica, y en concordancia con los preceptos constitucionales

de rendici�n de cuentas, resp onsabilidad en el ejercicio de la funci�n p�blica

y respeto al derecho de conocer sobre las actuaciones de los �rganos de la

Administraci�n P�blica por parte de los ciudadanos y ciudadanas de la

Rep�blica.

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n, junto

con sus Entes descentralizados y �rganos desconcentrados adscritos,

desarrollaron iniciativas informativas y comunicacionales con miras al

fortalecimiento de un nuevo modelo comunicacional que tiene como sujeto el

pueblo venezolano y eje de su accionar, la participaci�n popular y

protag�nica de las y los venezolanos; esto dando cumplimiento a los

objetivos establecidos en el Segundo Plan Socialista de Desarrollo

Econ�mico y Social de la Naci�n, Plan de la Patria 2013-2019, y en funci�n

de avanzar hacia la concreci�n del Socialismo Bolivariano del Siglo XXI y
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garantizar el derecho constitucional del pueblo a estar informado veraz y

oportunamente, y al libre ejercicio de la informaci�n y comuni caci�n .

Durante el a�o 2015, la democracia venezolana y la estabilidad pol�tica y

social del Estado Venezolano y sus instituciones, han sido v�ctimas de

fuertes y continuas embestidas por parte de sectores pol�ticos internos y

agentes perturbadores de origen e intereses for�neos, que mantienen

pretensiones de socavar la legitimidad y la continuidad de los cambios

pol�ticos y sociales puestos en marcha por la Revoluci�n Bolivariana en

beneficio de la sociedad venezolana.

Tales atropellos se han traducido en hechos de violencia que se registraron

en la calle, en feroces y sistem�tic as agresiones contra la econom�a y la

producci�n nacional, en el ataque implacable contra el bolsillo y el salario de

las y los trabajadores del pa�s, en actos de sabotaje al servicio el�ctrico, el

descr�dito permanente de la actuaci�n de los �rganos y poderes p�blicos,

entre otros; lo cual ha impactado sobre manera en los modos de vida y

convivencia ciudadana, en sus referentes culturales y en sus imaginarios

sociales, activando y avivando permanentemente el espacio de los medios

de comunicaci�n, muy especialmente el de los me dios digitales y redes

sociales.

Esta incesante ofensiva contra nuestra econom�a, nuestra moneda, nuestra

naci�n y nuest ro pueblo, la generaci�n del terror de los ciudadanos, la

afectaci�n negativa de la conciencia y el cuestionamiento del compromiso

�tico y moral que ha sido bandera de la lucha de los procesos

emancipadores en marcha; tienen innegables consecuencias en el espacio

simb�lico de la comunicaci�n p�blica. Es por ello que desde el Sistema

Nacional de Medios P�blicos, se redoblaron los esfuerzos y acciones
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comunicacionales para mantener, fortalecer e incrementar las capacidades

de producci�n, difusi�n y transmisi� n de contenidos y garantizar as� el

derecho constitucional del pueblo a estar informado, anteponiendo la

vocaci�n insoslayable de paz que descansa en la fuerza moral de la verdad,

como principio que renueva el imaginario colectivo y afianza los valores de

tolerancia, respeto, solidaridad, democracia y el fortalecimiento de la cultura,

la identidad y soberan�a nacional.

Para el a�o 2016, ratificamos el compromiso del sector informativo y

comunicacional de asumir cada vez con m�s fuerza la tarea de desarroll ar

una nueva estrategia comunicacional, que de manera conjunta y coordinada,

ejecute acciones efectivas para enfrentar la ofensiva medi�tica perpetrada

contra nuestra naci�n y as� avanzar en el camino de la democratizaci�n, la

soberan�a comunicacional y la garant�a de la paz en Venezuela; bajo un

enfoque colectivo e integral, definido intr�nsecamente en relaci�n con las

demandas e intereses del poder popular, y con un sentido profundamente

�tico, plural y democr�tico

Luis Jos� Marcano Salazar
Ministro del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
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CAP�TULO I

COMPETENCIAS Y ORGANIZACI�N
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COMPETENCIAS Y ORGANIZACI�N

1.1 Filosof�a Institucional

Misi�n

Consolidar el desarrollo y la integraci�n de una pol�tica comunicacional,

informativa y propagand�stica del Estado, estructurada desde la articulaci�n

y coordinaci�n efectiva entre los Poderes P�blicos y los medios de

comunicaci�n social, teniendo al Poder Popular como eje fundamental para

la formulaci�n y el establecimiento de pol�ticas que garanticen el

fortalecimiento de la comunicaci�n democr�tica, participativa y protag�nica,

junto a servidoras y servidores p�blicos altamente capacitados, eficientes,

comprometidos y con profundo sentido �tico, conscientes de su

responsabilidad con la Naci�n y la construcci�n de una sociedad basada en

los principios democr�ticos de igualdad, justicia, paz y solidaridad.

Visi�n

Ser la Instituci�n p�blica garante del derecho constitucional al acceso a la

informaci�n oportuna veraz, plural y sin censura del pueblo venezolano,

promoviendo la democratizaci�n de los procesos comunicacionales y la

difusi�n de las pol�ticas, proyectos y acciones del Estado implementadas en

el marco de los Planes de Desarrollo Econ�mico y Social de la Naci�n

fundamentados en los valores y preceptos consagrados en la Constituci�n

de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela.
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Valores organizacionales

• Honestidad: relaci�n entre lo que somos y aquello que

aparentamos ser, lo cual exige mantener una actitud autocr�tica,

consciente y reflexiva para el ejercicio de una comunicaci�n

democr�tica.

• Identidad nacional: conjunto de s�mbolos de nuestra cultura y

valores patrios que nos vinculan e identifican creando una noci�n

firme del nosotros como naci�n venezolana, que deben expresarse

de manera constante para lograr el refuerzo imaginario de qui�nes

somos ante la historia del mundo.

• Proactividad: anticipaci�n oportuna y soluci�n asertiva que

debemos aportar como servidoras y servidores p�bli cos en las

din�micas cotidianas dentro de la Instituci�n apuntando a mejorar

d�a a d�a la comunicaci�n como ejercicio democr�tico.

• Respeto: reconocimiento de la dignidad inherente a la condici�n

humana, tomando en consideraci�n los derechos individuales y

colectivos de los sujetos, independientemente de sus condiciones

sociales, econ�micas y culturales.

• Responsabilidad: compromiso �tico para comprender, asumir y

efectuar acciones para y con el deber de comunicar.

• Solidaridad: apoyo y co-fraternidad en cualquier momento y bajo

cualquier circunstancia a la que nos debemos.

• Trabajo en equipo: cooperaci�n, articulaci�n e integraci�n entre

todas y todos las y los responsables en el ejercicio de la

comunicaci�n p�blica.



19 19

• Veracidad: conformidad de lo que se comunica; orientaci�n de

promover y decir la verdad que corresponde, en el momento y

tiempo determinado.

• Trabajo en Equipo: Es la cooperaci�n e integraci�n con las

autoridades y compa�eros para la obtenci�n de los frutos

institucionales.

1.2 Competencias

Las atribuciones del Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la

Informaci�n, se encuentran contenidas en el Decreto N� 1.612, de fecha 18

de Febrero de 2015, mediante el cual se dicta el Decreto sobre Organizaci�n

General de la Administraci�n P�blica Nacio nal, en el art�culo 45, publicado

en Gaceta Oficial Extraordinaria N� 6.173, de igual fecha. En este se define

como su competencia, lo siguiente:

La comunicaci�n, informaci�n y publicidad de la Administraci�n

P�blica Nacional en particular; el Plan Estrat� gico Comunicacional

del Ejecutivo Nacional; el Sistema Nacional de Medios P�blicos; las

redes de intercambio informativo; la rector�a de las funciones del

Ejecutivo Nacional inherentes a las relaciones p�blicas y las

relaciones internacionales; la regulaci�n de las telecomunicaciones

y del espectro radioel�ctrico; as� como la producci�n, promoci�n y

distribuci�n de cine.
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Estructura Organizativa

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n, bajo

los lineamientos emanados del Ministerio del Poder Popular de Planificaci�n,

se encuentra en un proceso de redise�o organizacional, enfatizando el

fortalecimiento y desarrollo de las capacidades operativas y funcionales de

las plataformas de los medios p�blicos adscritos, con base al D ecreto N� 730

de fecha 09 de enero de 2014, publicado en Gaceta Oficial N� 40.330 de la

misma fecha, reimpreso por error material en la Gaceta Oficial N� 40.337 de

fecha 20 de enero de 2014, mediante el cual fueron creados los siguientes

Despachos:

1 Despacho del Viceministro o de la Viceministra de Comunicaci�n e
Informaci�n.

2 Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Televisi�n.
3 Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Radio.
4 Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Medios Impresos.
5 Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Redes Sociales.

Asimismo, el Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la

Informaci�n dict� Resoluci�n Ministerial N� 002 de fecha 31 de marzo de

2014, publicada en la Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de

Venezuela N� 40.385 de fecha 02 de abril de 2014, por medio de la cual se le

atribuyen competencias transitorias a los Despachos de Viceministras y

Viceministros creados con la finalidad de dotarles de capacidad operativa y

funcional que permitiera el cumplimiento de los fines y objetivos del

Organismo. Tales funciones se se�alan seguidamente:
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Despacho del Viceministro o Viceministra de Comunicaci�n e Informaci�n.

El Despacho del Viceministro o Viceministra de Comunicaci�n e Informaci�n

estar� a cargo del Viceministro o Viceministra de Comunicaci�n e

Informaci�n, quien actuar� de conformidad con las atribuciones establecidas

en el Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley Org�nica de la

Administraci�n P�blica. Le corresponder� las siguientes competencias:

• Conducir el dise�o, formulaci�n, ejecuci�n y seguimiento de las

pol�ticas, planes, programas, proyectos y lineamientos en materia

de comunicaci�n e informaci�n, dirigida a promocionar la gesti�n

de la Administraci�n P�blica Nacional.

• Asistir al Ministro o Ministra en las funciones de direcci�n y control

de la gesti�n pol�tico administrativa del Ministerio.

• Dise�ar y dirigir la ejecuci�n y evaluaci�n de las pol�ticas

comunicacionales destinadas al fortalecimiento de las relaciones

con los organismos gubernamentales, medios de comunicaci�n

privados nacionales e internacionales, organizaciones sociales y

dem�s instituciones.

• Coordinar con los Viceministros o Viceministras para Televisi�n,

Radio, Medios Impresos y Redes Sociales, la ejecuci�n de los

lineamientos pol�ticos, estrategias y planes establecidos desde y

para cada plataforma.

• Promover el fortalecimiento de los medios de comunicaci�n

alternativos y comunitarios y la articulaci�n social con las instancias

del Poder Popular.
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• Administrar, ordenar y decidir, en coordinaci�n con los dem�s

Viceministros y Viceministras, los espacios gratuitos que de

acuerdo a la Ley que rige la materia, deben asignar los prestadores

de servicio de radio y televisi�n para la transmisi�n de mensajes

institucionales, educativos, culturales y de inter�s p�blico,

• Establecer pol�ticas y acciones destinadas a la promoci�n y

desarrollo de la producci�n nacional independiente, conforme a las

atribuciones que se�ala la Ley de Responsabilidad Social en

Radio, Televisi�n y Medios Electr�nicos.

• Articular las pol�ticas y estrategias dirigidas a la consolidaci�n del

sistema de comunicaci�n e informaci�n de la Administraci�n

P�blica Nacional.

• Dise�ar, hacer seguimiento y evaluaci�n de las estrategias y

campa�as in formativas, de difusi�n y publicidad del Ejecutivo

Nacional.

• Dirigir las Oficinas de Informaci�n Regional del Ministerio del Poder

Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n.

• Ejercer la rector�a del Espacio de Articulaci�n Comunicacional del

Ejecutivo Nacional, de acuerdo a lo establecido en el art�culo 9 del

Decreto N� 4.433 mediante el cual se crea el Sistema Integral de

Comunicaci�n e Informaci�n de los �rganos y Entes de la

Administraci�n P�blica Nacional.

• Conducir el proceso de acreditaci�n de los medios de

comunicaci�n nacionales as� como de corresponsales,

colaboradores y enviados especiales de medios de comunicaci�n

extranjeros que cubren la fuente informativa relacionada con las



23 23

actividades del Presidente de la Rep�blica y de los �rganos de la

Administraci�n P�blica Nacional.

• Conducir el proceso de certificaci�n de los productores y

productoras nacionales independientes.

• Promover y mantener las relaciones con las universidades, centros

de estudio, academias, gremios o representaciones sindicales,

profesionales y empresariales vinculadas con la comunicaci�n e

informaci�n.

• Participar y coordinar la elaboraci�n del Plan Estrat�gico

Comunicacional del Ejecutivo Nacional.

• Evaluar los resultados de las investigaciones realizadas por el

Ministerio dirigidas a la identificaci�n de tendencias de la opini�n

p�blica en relaci�n a la percepci�n de los problemas nacionales y

pol�ticas p�blicas implementadas por la Administraci�n P�blica

Nacional as� como los dem�s aspe ctos vinculados con la gesti�n

gubernamental.

• Las dem�s funciones que le se�alen las leyes, reglamentos,

decretos y resoluciones, as� como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Televisi�n .

El Despacho del Viceministro o Viceministra para Televisi�n estar� a cargo

del Viceministro o Viceministra para Televisi�n, quien actuar� de conformidad

con las atribuciones establecidas en el Decreto con Rango, Valor y Fuerza
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de Ley Org�nica de la Admi nistraci�n P�blica. Le corresponder� las

siguientes competencias:

• Dise�ar y conceptualizar las pol�ticas definidas para el sector de los

medios audiovisuales tutelados por el Ministerio en cuanto a su

organizaci�n, definici�n, funcionamiento y orientaci�n informativa,

comunicacional y art�stica.

• Planificar, dirigir y coordinar la ejecuci�n de las pol�ticas,

estrategias, planes, proyectos y lineamientos informativos y

comunicacionales destinados a regir los medios televisivos

tutelados por el Ministerio.

• Planificar, dirigir y coordinar la ejecuci�n de las pol�ticas,

estrategias, planes, y proyectos para el financiamiento, producci�n,

coproducci�n, exhibici�n y distribuci�n de obras cinematogr�ficas.

• Velar por el buen funcionamiento de los medios audiovisuales

p�blicos.

• Apoyar al Ministro o Ministra en la coordinaci�n y control de los

medios audiovisuales adscritos al Ministerio.

• Actuar como enlace entre el Ministerio y los �rganos y Entes que

conforman el sector audiovisual a nivel nacional.

• Supervisar la difusi�n audiovisual de la gesti�n del Ejecutivo

Nacional.

• Coordinar con el Viceministro o Viceministra de Comunicaci�n e

Informaci�n los espacios gratuitos que de acuerdo a la Ley que rige

la materia, deben asignar los prestadores de servicios de televisi�n ,

para la transmisi�n de mensajes institucionales, educativos,

culturales y de inter�s p�blico.
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• Promover y supervisar la producci�n nacional de cine y dem�s

obras audiovisuales de valor art�stico y cultural desarrolladas desde

la plataforma p�blica de cine .

• Dirigir el dise�o, implementaci�n y evaluaci�n de planes y

proyectos destinados a la modernizaci�n, fortalecimiento y

desarrollo de la plataforma tecnol�gica de los medios televisivos y

de cine, tutelados por este �rgano.

• Promover la formaci�n, desarrollo y capacitaci�n de los

trabajadores y trabajadoras de los medios audiovisuales tutelados

por este �rgano.

• Supervisar la elaboraci�n de estudios sobre el perfil de audiencias

para determinar el alcance de las televisoras adscritas al Ministerio,

as� como la generaci�n de datos, variables e indicadores de

inter�s.

• Velar por el cumplimiento de la normativa jur�dica que rige a los

medios televisivos adscritos al Ministerio y la actividad

cinematogr�fica nacional.

• Las dem�s funciones que le se�alen la s leyes, reglamentos,

decretos y resoluciones, as� como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Radio.

El Despacho del Viceministro o Viceministra para Radio estar� a cargo del

Viceministro o Viceministra para Radio, quien actuar� de conformidad con las

atribuciones establecidas en el Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley
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Org�nica de la Administraci�n P� blica. Le corresponder� las siguientes

competencias:

• Dise�ar y conceptualizar las pol�ticas definidas para el sector

p�blico radial tutelado por el Ministerio en cuanto a su

organizaci�n, definici�n, funcionamiento y orientaci�n informativa y

comunicacional.

• Planificar, dirigir y coordinar la ejecuci�n de las pol�ticas,

estrategias, planes, proyectos y lineamientos informativos y

comunicacionales destinados a regir los medios radiales tutelados

por el Ministerio.

• Apoyar al Ministro o Ministra en la coordinaci�n y control de la

ejecuci�n de las competencias a cargo de las entidades de radio

vinculadas al Ministerio.

• Actuar como enlace entre el Ministerio y los �rganos y entes que

conforman el sector radial a nivel nacional.

• Supervisar la difusi�n radial de la cobertura de la gesti�n del

Ejecutivo Nacional.

• Concertar con el Viceministro o Viceministra de Comunicaci�n e

Informaci�n los espacios gratuitos que de acuerdo a la Ley que rige

la materia, deben asignar los prestadores de servicios de radio,

para la transmisi�n de mensajes institucionales, educativos,

culturales y de inter�s p�blico.

• Dirigir el dise�o, implementaci�n y evaluaci�n de planes y

proyectos destinados a la modernizaci�n, fortalecimiento y

desarrollo de la plataforma tecnol�gica de los medios r adiales

tutelados por este �rgano.
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• Promover la formaci�n, desarrollo y capacitaci�n de los

trabajadores y trabajadoras de los medios radiales tutelados por

este �rgano.

• Evaluar el perfil de audiencias para determinar el alcance de las

emisoras y circuitos radiales adscritos a este Ministerio, as� como la

generaci�n de datos, variables e indicadores de inter�s.

• Velar por el cumplimiento de la Ley de Responsabilidad Social en

Radio, Televisi�n y Medios Electr�nicos en los medios radiales

tutelados por el Ministerio.

• Las dem�s funciones que le se�alen las leyes, reglamentos,

decretos y resoluciones, as� como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Medios Impresos.

El Despacho del Viceministro o Viceministra para Medios Impresos

estar� a cargo del Viceministro o Viceministra para Medios Impresos,

quien actuar� de conformidad con las atribuciones establecidas en el

Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley Org�nica de la Administraci�n

P�blica. Le corresponder� las siguientes competencias:

• Dise�ar y conceptualizar las pol�ticas definidas para el sector

p�blico de medios impresos, tutelado por el Ministerio en cuanto a

su organizaci�n, definici�n, funcionamiento y orientaci�n

informativa y comunicacional.

• Planificar, dirigir y coordinar la ejecuci�n de las pol�ticas,

estrategias, planes, proyectos y lineamientos informativos y



28 28

comunicacionales destinados a regir los medios impresos tutelados

por el Ministerio.

• Apoyar al Ministro o Ministra en la coordinaci�n y control de la

ejecuci�n de las competencias a cargo de los medios impresos

vinculados al Ministerio.

• Actuar como enlace entre el Ministerio y los �rganos y entes que

conforman el sector de medios impresos a nivel nacional.

• Supervisar la difusi�n de la gesti�n del Ejecutivo Nacional en los

medios impresos adscritos al Ministerio.

• Dirigir el dise�o, producci�n y desarrollo de los portales web

informativos operados por el Ministerio, as� como supervisar el

manejo y operaci�n de los sitios web inform ativos tutelados por

este �rgano.

• Dirigir el dise�o, implementaci�n y evaluaci�n de planes y

proyectos destinados a la modernizaci�n, fortalecimiento y

desarrollo de la plataforma tecnol�gica de los medios impresos

tutelados por este �rgano.

• Conducir la difusi�n de la imagen institucional, eventos y

programaciones institucionales del organismo.

• Promover la formaci�n, desarrollo y capacitaci�n de los

trabajadores y trabajadoras de los medios impresos tutelados por

este �rgano.

• Supervisar la elaboraci�n de es tudios sobre el perfil de audiencias,

destinados a evaluar el alcance de los medios impresos adscritos a

este Ministerio, as� como la generaci�n de datos, variables e

indicadores de inter�s.
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• Dirigir la selecci�n de temas, contenido editorial, as� como defi nir

los ejes tem�ticos y de investigaci�n de las publicaciones no

peri�dicas y dem�s contenido editorial efectuado por el Ministerio.

• Las dem�s funciones que le se�alen las leyes, reglamentos,

decretos y resoluciones, as� como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Redes Sociales.

El Despacho del Viceministro o Viceministra para Redes Sociales estar� a

cargo del Viceministro o Viceministra para Redes Sociales quien actuar� de

conformidad con las atribuciones establecidas en el Decreto con Rango,

Valor y Fuerza de Ley Org�nica de la Administraci�n P�blica. Le

corresponder� las siguientes competencias:

• Planificar, dirigir y coordinar la ejecuci�n de las pol�ticas,

estrategias y lineamientos informativos y comunicacionales

destinados a difundir la gesti�n del Ejecutivo Nacional en redes

sociales.

• Conducir y supervisar el an�lisis de contenidos informativos de

inter�s p�blico que se generan en redes sociales.

• Dise�ar, hacer seguimiento y evalua r las estrategias

comunicacionales del Estado venezolano, objeto de difusi�n por

medio de las redes sociales.

• Evaluar los estudios sobre tendencias y opini�n p�blica en redes

sociales, as� como la generaci�n de datos, variables e indicadores

de inter�s.
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• Las dem�s funciones que le se�alen las leyes, reglamentos,

decretos y resoluciones, as� como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

1.3.    Marco Normativo.

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n fue

creado por el Presidente de la Rep�blica Hugo Rafael Ch�vez Fr�as, a trav�s

del Decreto N� 1.928 de fecha 19 de agosto de 2002, mediante el cual dicta,

la Reforma del Decreto sobre la Organizaci�n y funcionamiento de la

Administraci�n P�blica Nacional, pub licado en la Gaceta Oficial de la

Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 37.509 de fecha 20 de agosto de

2002, siendo este reformado seg�n Decreto N� 1.612 de fecha 18 de febrero

de 2015, por Gaceta Oficial Extraordinaria N� 6.173.

Base legal aplicable:

• Constituci�n de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela, publicada en

la Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 5.908

Extraordinario, de fecha 19 de febrero de 2009. Enmienda N� 1,

aprobada mediante Referendo Constitucional del 15 de febrero de

2009.

• Decreto N� 1.612, sobre la Organizaci�n General de la

administraci�n P�blica, seg�n Gaceta Oficial Extraordinaria N� 6.173,

de fecha 18 de febrero de 2015.
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• Decreto N� 1.424 con Rango, Valor y Fuerza de Ley Org�nica de la

Administraci�n P�bli ca, publicado en Gaceta Oficial de la Rep�blica

Bolivariana de Venezuela N� 6.147 Extraordinario de fecha 17 de

noviembre de 2014.

• Ley de Responsabilidad Social en Radio, Televisi�n y Medios

Electr�nicos, publicada en Gaceta Oficial de la Rep�blica Boliva riana

de Venezuela N� 39.610 de fecha 07 de febrero de 2011.

• Ley de Reforma Parcial de la Ley Org�nica de Telecomunicaciones,

publicada en Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de

Venezuela N� 39.610 de fecha 07 de febrero de 2011.

• Ley de Reforma de la Ley Org�nica de la Contralor�a General de la

Rep�blica y del Sistema Nacional de Control Fiscal, publicada en la

Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 6.013

Extraordinario, de fecha 23 de diciembre de 2010.

• Decreto N� 1.406 con Ra ngo, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de

la Ley Org�nica de Planificaci�n P�blica y Popular, publicado en

Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 6.148

Extraordinario, de fecha 18 de noviembre de 2014.

• Ley Org�nica del Poder Popular, pu blicada en Gaceta Oficial de la

Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 6.011 Extraordinario, de

fecha 21 de diciembre de 2010.

• Ley Org�nica de la Contralor�a Social, publicada en Gaceta Oficial de

la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 6.011 Extraordinario, de

fecha 21 de diciembre de 2010.
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• Ley Org�nica de Creaci�n de la Comisi�n Central de Planificaci�n,

publicada en Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de

Venezuela  N� 5.990 Extraordinario, de fecha 29 de julio de 2010.

• Decreto N� 1 .423 con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Simplificaci�n

de Tr�mites Administrativos, publicado en Gaceta Oficial de la

Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 6.149 Extraordinario, de

fecha 18 de noviembre de 2014.

• Ley Org�nica del Consejo Federal de Gobier no, publicada en Gaceta

Oficial de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 5.963

Extraordinario, de fecha 22 de febrero de 2010.

• Ley Org�nica del Poder Ciudadano, publicada en Gaceta Oficial de la

Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 37.310, de fecha 2 5 de

octubre de 2001.

• Ley Org�nica de Procedimientos Administrativos, publicada en

Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 2.818

Extraordinario, de fecha 1� de julio de 1981.

• Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Contrataciones

P�blicas, publicado en Gaceta Oficial de la Rep�blica Bolivariana de

Venezuela N� 6.154 Extraordinario, de fecha 19 de noviembre de

2014.

• Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de la Ley

Contra la Corrupci�n, publicado en Gaceta Oficial de la Rep�blica
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Bolivariana de Venezuela N� 6.155 Extraordinario, de fecha 19 de

noviembre de 2014.

• Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de la Ley que

establece el Impuesto al Valor Agregado, publicado en Gaceta Oficial

de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 6.152 Extraordinario, de

fecha 18 de noviembre de 2014.

• Ley sobre el Derecho de Autor, publicada en Gaceta Oficial de la

Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 4.638 Extraordinario, de

fecha 1� de octubre de 1993.

• Ley del Estatuto de la Funci�n P�blica, publicada en Gaceta Oficial

de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 37.522, de fecha 06 de

septiembre de 2002.

• C�digo de Conducta de los Servidores P�blicos, publicado en Gaceta

Oficial de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela N� 36.496, de fecha

15 de julio de 1998.
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CAP�TULO II

L�NEAS DE ACCI�N 201 5
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II. L�NEASDEACCI� N 2015

2.1. L�neas de Acci�n

Durante el ejercicio fiscal 2015, el Ministerio del Poder Popular para la

Comunicaci�n y la Informaci�n, llev� adelante una gesti�n pol�tica e

institucional orientada a la consolidaci�n del Nuevo Modelo Comunicacional

desarrollando procesos orientados a la profundizaci�n y al despliegue de la

democratizaci�n y la soberan�a comunicacional.

Para viabilizar tales procesos y asumir con firmeza los desaf�os de este

periodo en correspondencia con los objetivos establecidos en el Plan de la

Patria Segundo Plan Socialista de Desarrollo Econ�mico y Social de la

Naci�n 2013 -2019, este �rgano Ministerial defini� los siguientes ejes

transversales de acci�n:

• Articulaci�n y fortalecimiento del Sistema Naciona l de Medios P�blicos

para la consolidaci�n del nuevo modelo comunicacional; como

espacio de coordinaci�n de las distintas plataformas y la

implementaci�n de pol�ticas y estrategias foca lizadas con atenci�n a

perfiles, contenidos y audiencias as� como optimizar las capacidades

de producci�n, transmisi�n y difusi�n de contenidos.

• Desarrollo y producci�n de contenidos comunicacionales , a trav�s de

la generaci�n de productos de ficci�n tales como novelas, animados y

seriados; y de no ficci�n, publicitarios, inf ormativos, documentales,

entre otros; que propendan al reconocimiento de la identidad nacional

y afiancen valores inherentes a la democracia participativa y

protag�nica y al fomento de una cultura par la vida y la paz.



36 36

• Impulso a la comunicaci�n popular y a lternativa hacia la consolidaci�n

del Sistema Nacional de Comunicaci�n Popular , a trav�s del

acompa�amiento y apoyo a los medios alternativos, el fomento de

iniciativas de formaci�n capacitaci�n, e intercambio de saberes as�

como la articulaci�n de redes d e comunicaci�n y medios de expresi�n

de la palabra, desde y para el Poder Popular.

• Presencia comunicacional en el �mbito internaciona l, para

contrarrestar la ofensiva medi�tica de las empresas transnacionales

de la comunicaci�n y promover la imagen de la naci�n en el mundo, a

trav�s de la producci�n y difusi�n de contenidos informativos sobre la

realidad venezolana y el fortalecimiento de Telesur y La Radio del Sur

como alternativas comunicacionales emancipadoras de los pueblos

del mundo.

Pol�ticas del sector

1.- Garant�a del derecho del pueblo venezolano a la comunicaci�n y a

recibir informaci�n veraz y oportuna.

2.- Comprensi�n de la c omunicaci�n como proceso inherente al ser

humano y herramienta de transformaci�n y construcci�n social.

3.- Articulaci�n interinstitucional para la difusi�n informativa y la

publicidad del Estado venezolano.

4.- Fortalecimiento de la comunicaci�n alternativa y popular.

5.- Actualizaci�n y modernizaci�n permanente de la plataforma

tecnol�gica de los medios p�blicos.

6.- Formaci�n, capacitaci�n e investigaci�n comunicacional.

7.- Promoci�n internacional de la imagen pa�s y de la realidad nacional.
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8.- Intercambio con redes y plataformas comunicacionales de la regi�n

latinoamericana, caribe�a y del mundo.

9.- Impulso a los procesos de integraci�n y cooperaci�n regionales.

10.- Fortalecimiento de la capacidad institucional para la generaci�n de

contenidos regionales y locales.

11.- Atenci�n de las necesidades informativas y comunicacionales de las

poblaciones fronterizas.

12.- Cobertura informativa de la agenda presidencial y de la gesti�n de

los �rganos Superiores de la Administraci�n P�blica Nacional.

13.- Producci�n de contenidos en alta definici�n de imagen y sonido.

Para el ejercicio 2015, este Organismo cont� con una importante cartera de

cuarenta y cinco (45) proyectos estrat�gicos, siete (07) de responsabilidad y

ejecuci�n directa de esta institu ci�n y treinta y ocho (38) que responden a los

Entes adscritos. Estos proyectos se formularon de forma articulada a los

Objetivos expresados en el Plan de la Patria: 2013-2019, orientados

fundamentalmente a �Garantizar la continuidad y consolidaci�n de la

Revoluci� n Bolivariana�, a trav�s de la p roducci�n y difusi�n de contenidos

comunicacionales que permitan por un lado, garantizar el derecho a

mantener informada a la poblaci�n venezolana y por otro, impulsar al

pensamiento cr�tico reflexivo, que propenda a generar una conciencia

basada en valores que afiancen la identidad nacional y una nueva �ti ca,

moral y espiritual de la sociedad.
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CAP�TULO III

LOGROS ALCANZADOS
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III. LOGROS ALCANZADOS

Logros asociados al Objetivo Hist�rico N� I del Segun do Plan Socialista
de la Naci�n, Plan de la Patria 2013-2019:

I. �Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos

reconquistado despu�s de 200 a�os: La Independencia Nacional �.

1.1. Garantizar la continuidad y consolidaci�n de la Revoluci�n Bolivariana .

1.1.5. Seguir construyendo la hegemon�a comunicacional para que en

Venezuela se escuchen todas las voces.

1.1.5.2. Fortalecer el uso responsable y cr�tico de los medios de

comunicaci�n p�blicos, privados y comunitarios como instrumentos de

formaci�n de valores bolivarianos .

• Con el prop�sito de fortalecer la soberan�a comunicacional

venezolana, la promoci�n y protecci�n de nuestro patrimonio cultural,

desde la plataforma de los medios p�blicos radiales, Radio Nacional

de Venezuela y Circuito Radio YVKE, se desarrollaron contenidos y

campa�as propias como: Efem�rides nacionales, hist�ricas y

culturales, Homenaje al Negro Primero, Juana La Avanzadora,

Cumbre Clim�tica en Bolivia y El Esequibo, todas ellas dirigidas a

fomentar valores culturales, hist�ricos, recursos y tradiciones del

pueblo venezolano, transmitiendo m�s de 71.077 producciones

conceptualizadas en los diversos g�neros, a trav�s de programas

informativos, de opini�n, micros, boletines, documentales, musicales,

informando de manera veraz y oportuna, abriendo espacios

permanentes para la participaci�n del pueblo sobre acontecimientos
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ocurridos a nivel nacional como internacional. Dentro de los

programas m�s destacados se mencionan: �Venezuela es musical�,

�Dos generaciones�, �Voces margarite�a�, �Cultura radical�, �Cl�s icos

a la carta�, �Trasnocho sinf�nico�, �Consulado Caribe�, �Culturas

Urbanas�, �C�psulas y Pastillas�, entre otros. As� mismo se resaltaron

noticias tales como: �Gira del Presidente Maduro por Rusia y el Medio

Oriente�, �Instalaci�n del foro China -CELAC�, �Cobertura de la Cumbre

de las Am�ricas�, �Cierre de la frontera� y algunas producciones

especiales como: �A 2 a�os de la partida de Ch�vez�, �Contra la

guerra econ�mica�, �Fiestas patronales de la Virgen del Valle�, y �El

Esequibo es nuestro�, entre otros, beneficiando a m�s de 15.104.154

usuarios y usuarias de todo el territorio nacional, con una inversi�n de

Bs.314.652.468,50.

• A trav�s de la pantalla de los medios televisivos oficiales, C.A.

Venezolana de Televisi�n, COVETEL, Televisora Venezolana Soci al

(TEVES), se llev� a cabo la transmisi�n continua de 8.760 horas de

programaci�n, con la difusi�n de contenidos audiovisuales de diversos

g�neros de producci�n interna, coproducidos y adquiridos en atenci�n

a los intereses y demandas de la poblaci�n vene zolana; en este

sentido, se transmitieron m�s de 21.704contenidos program�ticos de

car�cter informativos, de opini�n, recreativos, deportivos, culturales,

micros infantiles, tales como: �A la una la luna�, �Una ventana en el

tiempo�, "Albita y la Zaranda�, algunas series como: �V�velo t��,

�Chamos en directo�, �El mundo m�gico de la investigaci�n�, y otros

programas como �Cosechando conciencia�, �Tves e n la noche�, �Son

de mi tierra� con una inversi�n de Bs. 1.755.223.956,58.

• Tambi�n se transmitieron documentales tales como: �Tercer

mundismo a la inglesa�, �La tierra tiembla�, �El dol or del hambre�,
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�Tierra prometida: gente excluida�; programas especiales como �Negro

Primero�, �Cantando con Ch�vez�, �Colombia y el cierre de fronteras�;

musicales: Gillmanfest 2015, Ciclo sonora: �La Habana de primera�,

�Kultura rock�.

• Producci�n y tran smisi�n especial en vivo por m�s de 160 horas, de

los conciertos �Coraz�n Llanero� realizados a nivel nacional, escenario

que sirvi� para resaltar la m�sica del llano venezolano con la

presentaci�n del talento de numerosos m�sicos n�veles y

consagrados que cantan y avivan la grandeza de la cultura musical

venezolana.

• Desde el Servicio Aut�nomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial, se

imprimieron 8.330.832 ejemplares impresos entre los que se cuentan:

folletos, libros, encartes, separatas, volantes, desplegables, afiches,

entre otros; los cuales fueron distribuidos de car�cter gratuito en todo

el territorio nacional, con el prop�sito de mantener informada a la

poblaci�n venezolana de manera oportuna y veraz, y as� contrarrestar

la guerra medi�tica que intenta cercenar e invisibilizar los logros de la

Revoluci�n Bolivariana; con una inversi�n de Bs. 193.166.045.

• Dentro de las publicaciones se mencionan los siguientes libros:"La

violencia medi�tica"; "Fraseolog�a del castellano en el discurso

period�stico venezolano"; "Sim�n Bol�var. Pensamiento precursor

antiimperialista"; "Pedro Camejo, el hombre que simboliz� un pueblo";

"Obama, deroga el decreto ya"; "La formaci�n de la mentalidad

sumisa"; "Nuestro Esequibo" y "�Por qu� se ha reducido el territorio

venezolano?. Se imprimieron folletos sobre: "Guaicaipuro";

"Un�monos y seremos invencibles. El papel determinante del

Comandante Hugo Ch�vez en el viraje de la pol�tica petrolera de la



42 42

OPEP"; "Habilitante con el pueblo. Leyes para la protecci�n social";

"Manual para la elaboraci�n de contenidos libres de sexis mo";

"Comunicalle. La Revoluci�n en escena"; "La guerra econ�mica contra

el pueblo"; "Mi amigo Miranda"; "La hegemon�a de las corporaciones

medi�ticas"; "Ana Mar�a Campos, hero�na zuliana"; "Zamora, general

del pueblo"; "Carta de Jamaica"; "Pedro Camejo, centauro de libertad".

Destacan adem�s las versiones de cuentos infantiles de los t�tulos de

Hugo Ch�vez, Juana La Avanzadora y Pedro Camejo con una

impresi�n total de 109 mil ejemplares.

Entre los encartados destacan adem�s: "27F, El despertar de un

pueblo antiimperialista"; "La amenaza es EEUU. Dos siglos de

injerencias en Venezuela"; "Pedro Camejo, s�mbolo de libertad y

pueblo insurgente"; "Carta de Jamaica"; "Plan Nacional de DDHH";

"Nueva frontera de paz"; "Tras la pista de Juana Ram�rez La

Avanzadora�; y "El Laudo Arbitral de Par�s. 116 a�os de conjura

imperialista".

Este �rgano ministerial particip� en la XI Feria Internacional del Libro

de Venezuela (FILVEN), realizada en Caracas, del 12 al 22 de marzo

de 2015, donde se realizaron presentaciones oficiales de libros y

fueron distribuidos gratuitamente 37.270 ejemplares de nuestras

publicaciones.

• Por su parte, el �Correo del Orinoco� diario pionero en el pa�s, realiz�

439 ediciones informativas y la distribuci�n de 12.711.977 ejemplares

a nivel nacional, con una inversi�n de Bs. 113.942.046, 00. Asimismo,

el Diario Ciudad Valencia alcanz� una meta de 279 Ediciones y la

impresi�n de 1. 393.000 ejemplares.
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• Destaca adem�s el lanzamiento, fortalecimiento y extensi�n de la red

p�blica de peri�dicos �Ciudades� materializ�ndose en 13 entidades del

pa�s y contin�a en proceso de expansi�n territorial, en tiraje y en

frecuencia a nivel nacional. Esta iniciativa ha sido acompa�ada

ampliamente desde este Ministerio siendo valorada como un proyecto

emblem�tico para el fortalecimiento y el reconocimiento de los

procesos comunicacionales e informativos desde y para las realidades

locales y regionales, logrando as� la circulaci�n de un total de

5.000.000 de ejemplares de peri�dicos de la red p�blica nacional

mensualmente en todo el pa�s.

• Con la puesta en marcha de la Agencia Venezolana de Publicidad,

durante este a�o 2015 se logr� la inserci�n de m�s de 4.464.000

contenidos informativos y comunicacionales de inter�s p�blico en los

diversos medios de comunicaci�n p�blicos y privados, tanto

nacionales como internacionales. Entre los temas m�s destacados se

mencionan: Promociones y nuevos servicios de la Banca P�blic a,

Guerra econ�mica, Uso racional de los recursos y la banda verde,

Gran Misi�n Vivienda Venezuela, Precio justo, Homenaje al Negro

Primero, El Esequibo es Nuestro, entre otros, con una inversi�n de Bs.

738.687.126,00.

• Con el objeto de brindar informaci�n al instante, oportuna, permanente

y veraz a los usuarios de los medios digitales y redes sociales, se

publicaron a trav�s de las webs m�s de 277.587 producciones

period�sticas de inter�s social, tales como: notas, reportes, cr�nicas,

fotograf�as, entrevistas, avances informativos en espa�ol y en ingl�s,

sobre temas del acontecer tanto nacional como internacional,

producidos tanto por instituciones oficiales como por comunicadores

populares y productores nacionales independientes, beneficiando a
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13.166.774 usuarios, con un promedio anual de 12.526.559 visitas a

los diversos portales informativos.

• En el desempe�o de los medios digitales, destaca especialmente el

portal web Hoy Venezuela, en espa�ol e ingl�s, el cual en apenas un

a�o ha comenzado a posicionarse como portal de noticias alcanzando

cifras de visitas que mostraron un crecimiento del 83%.

Hoy d�a el portal cuenta con m�s de 3.000 visitas diarias en promedio,

cifra que se mantiene en franco crecimiento. El portal posee un

servicio de "streaming" o transmisi�n en l�nea que permite la difusi�n

de contenido multimedia para informar al momento a sus usuarias y

usuarios de intervenciones o alocuciones de primera importancia para

la Naci�n .

Hoy Venezuela es el �nico medio en Venezuela que ofrece la

posibilidad de colocar la se�al en vivo de VTV, Telesur y del canal de

la Organizaci�n de la Naciones Unidas (ONU). Adem�s monitorea y

procesa informaci�n de agencias como AVN, Prensa Latina y Xinhua a

las cuales est� suscrita. Tambi�n informaci�n de agencias como ABI,

Andes, Telesur y RT.

1.1.5.4. Promover e impulsar un sistema nacional de comunicaci�n popular .

• Orientados al fortalecimiento de los productores nacionales

independientes (PNI) y de los medios alternativos y comunitarios

(MAC), desde el punto de vista t�cnico, se realizaron 285 visitas de

acompa�amiento atendiendo 569 comunidades organizadas MAC en

todo el territorio nacional, cubriendo especialmente las demandas de

los estados Aragua, Distrito Capital, Miranda, Monagas y T�chira , los

cuales recibieron asistencia para su conformaci�n t�cnica,
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administrativa y legal, as� como la reparaci�n de fallas en los sistemas

de telecomunicaciones existentes.

• Asimismo, se atendieron 9.568 productores y productoras nacionales

independientes a nivel nacional, tanto en oficina como en jornadas de

regionales para el registro y actualizaci�n de expedientes.

Este proceso de fortalecimiento a los comunicadores populares cont�

con una inversi�n general de Bs. 15 8.090.240,15.

1.1.5.5. Fomentar la investigaci�n y formaci�n sobre la comunicaci�n como

proceso humano y herramienta de transformaci�n y construcci�n social.

• Con el objeto de fortalecer las competencias t�cnicas de profesionales

en el �rea de la comunicaci�n social, comunicadores populares,

productores nacionales independientes, as� como a personas y

comunidades organizadas interesadas en el sector comunicacional, se

realizaron 421 actividades de formaci�n en modalidad tanto presencial

como a distancia, atendiendo diversas entidades del territorio

nacional, entre las cuales se mencionan: diplomados, cursos, talleres,

conferencias y encuentros de saberes en �reas tales como:

�Producci�n audiovisual�, �Comunicaci�n popular�, �La radio

comunitaria y su funcionamiento�, �An�lisis cr�tico de los medios

impresos y redacci�n de notas de prensa�, Gui�n para televisi�n�,

�G�neros period�sticos: �La noticia y la entrevista�, �Edici�n

fotogr�fica�, �Poder Popular en la red�, entre otros. Con estos

procesos de formaci�n, se beneficiaron m�s de 11. 913 personas con

una inversi�n de Bs. 41.343.727,98.

• Tambi�n se desarrollaron foros abiertos desde el espacio formativo e

informativo �Grada Bolivariana� sobre temas de inter�s nacional,
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promoviendo el di�logo y el debate constructivo con y desde la

participaci�n del poder popular. Entre los foros se destacan: 1) La

Venezolanidad ante el Imperialismo con la participaci�n del historiador

Alexander Torres y del soci�logo Carlos Lanz; 2) La Guerra

Econ�mica contra el Pu eblo con el economista Tony Boza y el

soci�logo Luis Salas como ponentes; Las Operaciones Psicol�gicas

contra el Pueblo, con la participaci�n de la psic�loga Ovilia Su�rez y el

especialista en Comportamiento Humano, Erick Rodr�guez; 3)

Operaci�n Tenaza: Ca p�tulo Colombia con el vicepresidente del

Parlamento Latinoamericano, diputado Roy Daza, y el presidente de la

Asociaci�n de Colombianas y Colombianos en Venezuela, F�lix

Alc�zar; 4) Nueva frontera de paz: Perspectivas Econ�micas con el

soci�logo Franco Vi elma, miembro del Colectivo Misi�n Verdad; 5)

Diplomacia de Paz y DDHH en la Palabra del Papa Francisco con el

padre jesuita y p�rroco del Templo de San Francisco, Jos� Numa

Molina; 6) Comida Sana, Sabrosa, Segura y Soberana con el

periodista William Castillo y la nutricionista Guadalupe Mu�oz; y 7) 6D:

Amenazas Externas e Internas a la Paz�, con el internacionalista,

diplom�tico y ex embajador ante la OEA, Roy Chaderton, y la

moderaci�n del periodista Roberto Malaver.

• Como una estrategia de difusi�n comuni cacional desde la expresi�n

de las artes esc�nicas, a trav�s del Colectivo art�stico �Comunicalle�,

se llevaron a cabo m�s de 96 presentaciones culturales, tales como

funciones de circo, de mimos, de t�teres, malabares, talleres de

formaci�n, radionovelas, conversatorios, conmemoraci�n de fiestas

tradicionales, entre otras que fueron presentadas en espacios

abiertos de algunas ciudades y auditorios del pa�s. Entre las tem�ticas

abordadas se mencionan: la guerra econ�mica, el cierre de fronteras,

el Esequibo y el paramilitarismo en Colombia. Dentro de sus
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presentaciones destacan: �Manuelita una ni�a de la revoluci�n�, �La

Venezonalidad ante el imperialismo�, la radionovela teatral

�Des�ngrame la billetera�, �Velada de la Cruz de Mayo�, �Hugo

Ch�vez, una biog raf�a que es como un cuento�, � � Qui�n tiene la

culpa?�, �Ruta Bolivar iana�, �Viaje al coraz�n de la P atria�, entre otras,

con una inversi�n de Bs. 1.176.000,00.

1.1.5.7. Actualizar y desarrollar de forma permanente las plataformas

tecnol�gicas de la comunicaci�n e informaci�n, garantizando el acceso a la

comunicaci�n oportuna y �tica a fin de contribuir a la satisfacci�n de las

necesidades para el vivir bien de nuestro pueblo, entre otras.

• Con el objeto de garantizar el acceso oportuno y uso adecuado de las

telecomunicaciones, durante el ejercicio fiscal 2015, se registr� un

incremento importante en cuanto al alcance y penetraci�n de estos

servicios en el pa�s, cerrando para este a�o con 29.513.301

suscriptores en telefon�a m�vil, 2.180.000 nuevos susc riptores con

acceso a internet, lo que asciende a 16.412.616 usuarios a nivel

nacional, con un ascenso significativo en servicios residenciales,

4.886.572 suscriptores de Tv por cable, y m�s de 7.000.000 de

suscriptores de telefon�a fija tanto residenciales como no

residenciales; en cada uno de estos servicios, se logr� m�s del 68%

de penetraci�n en relaci�n a la poblaci�n nacional, con una inversi�n

de Bs. 25.436.000,00.
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Logros asociados al Objetivo Hist�rico N� II del segundo Plan
Socialista de la Naci�n, Plan de la Patria 2013 -2019

Objetivo Hist�rico N� 2: �Continuar construyendo el socialismo bolivariano del

siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del

capitalismo y con ello asegurar �la mayor suma de felicidad posible, la mayor

suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad pol�tica� para

nuestro pueblo.

2.2. Construir una sociedad igualitaria y justa.

2.2.3. Potenciar las expresiones culturales liberadoras del pueblo.

2.2.3.1. Incrementar sostenidamente la producci�n y distribuci�n de bienes

culturales a nivel nacional.

• En materia de producci�n y distribuci�n de bienes culturales, a trav�s

de la Fundaci�n Villa del Cine, durante este a�o se realizaron 13

obras audiovisuales de diferentes g�nero s, tanto de producci�n propia

como co-producidas, distinguiendo largometrajes tales como:

�Caracas insurgente�, �El peor hombre del mundo�, �Hijos de la tierra�;

cortometrajes como: �Catalina Bocachica�, �Lunes o martes nunca

domingo�, �Killa� coproducido con Ecuador, entre otros. En cuanto a

micros para televisi�n, se produjeron �C�mo es Venezuela�,

�Resp�tame� y �Cenizas de la memoria�.

• Por otra parte, se culminaron 11 obras audiovisuales, siendo en su

mayor�a de producci�n propia, entre ellas se mencionan: �Primero la

tierra�, �Maisanta� y �La gota de agua�, en coproducci�n resaltan: en

formato 3D la animaci�n �Me�ique� y �El Miedo�, entre otras. Estas
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producciones cinematogr�ficas, contaron con una inversi�n de

Bs. 1476.772.159,75.

• Realizaci�n del VIII Festival de Cine Latinoamericano y Caribe�o, en

la ciudad de Margarita, Edo. Nueva Esparta, para la consolidaci�n de

la integraci�n del sector cinematogr�fico de la regi�n contando con la

participaci�n de m�s de 202 obras audiovisuales, realizando una

selecci�n oficial de 51 pel�culas, desarrollando m�s de 140

proyecciones de estas en diversas salas de cine. Este festival cont�

con la asistencia de 12.699 personas quienes disfrutaron de � stas

valiosas presentaciones, con una inversi�n financiera de

Bs. 21.413.756,07.

• El Poliedro de Caracas fue sede para el desarrollo de 14 eventos

impulsados desde las instituciones p�blicas, as� como tambi�n para la

promoci�n de actividades de la empresa privada, desar rollando

eventos religiosos en una expresi�n de la l ibertad de cultos

garantizada constitucionalmente, la realizaci�n de actividades

musicales, de eventos deportivos, mostrando la gran actuaci�n de

nuestros mejores boxeadores y boxeadoras; dentro de estas

actividades resaltaron: �Coraz�n llanero�, �Expocrim inal�stica 2015�,

�3a. Exposici�n del Chocolate�, evento infantil �Tiempos de fantas�a� y

J�piter Fighting � La batalla�, con una asistencia de 201.721 usuarios y

usuarias, con una inversi�n de Bs. 24.827.457,00.
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Logros asociados al Objetivo Hist�rico N� IV del segundo Plan
Socialista de la Naci�n, Plan de la Patria 2013 -2019:

Objetivo Hist�rico N� 4: �Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica

internacional en la cual tome cuerpo el mundo multic�ntrico y pluripolar que

permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz planetaria.

4.1. Continuar desempe�ando un papel protag�nico en la construcci�n de la

uni�n latinoamericana y caribe�a.

4.1.9. Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con

especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales

y en el impulso de nuevas herramientas comunicacionales.

4.1.9.1. Fortalecer Telesur, garantizando una mayor presencia regional y

mundial.

• A trav�s de Telesur se logr� la captaci�n de 4.136.477nuevos

suscriptores en Norte Am�rica, Europa, �frica, Pa�ses �rabes, el

Caribe y Am�rica Latina. Se ejecutaron diversas producciones

period�sticas como: entrevistas, pases, coberturas en vivo y programas

especiales, elaborados por las sucursales, corresponsal�as y empresas

contratadas, ubicadas en Siria, Estados Unidos, Argentina, Cuba,

Colombia, Egipto, M�xico, Ecuador, Per�, China, Mosc�, Brasil,

Nicaragua, Chile, Bolivia y Venezuela. Entre las coberturas m�s

significativas, resaltan: �Panam�: VII Cumbre de l as Am�ricas�, Per�:

Cumbre de la Alianza del Pac�fico, Bolivia: Visita del Papa a El Alto, y

la Paz, Cuba- Venezuela. Aniversario 11 de la Misi�n Milagro, Hait� -

Elecciones legislativas, Brasil- Marcha Opositora a Dilma, Venezuela-

Cierre de la frontera con Colombia.
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• Tambi�n se adquirieron nuevas producciones audiovisuales, entre las

que se encuentran: documentales, programas y cr�nicas, cuyo

contenido muestra acontecimientos importantes propios de cada pa�s,

entre ellas tenemos los siguientes documentales: �Fraking: Agrietando

a Estados Unidos� y �Tierra Prometida, Gente excluida�. De igual

manera destaca la adquisici�n de 22 horas multimedia en idioma ingl�s

y espa�ol. Entre los programas en ingl�s tenemos: �"The Global

African With Bill Fletcher" y �The Abby Martin Show" y entre los

programas en lengua nativa se cuentan: �La nueva casa ancestral de

las vicu�as�, �Tercer mundismo a la Inglesa: Los estragos de la

austeridad en Inglaterra�, �La tierra tiembla�, �15 cr�nicas Sin nombre�,

"Con Cilia en Familia", �El dolor del hambre� y �Vaso derramado: La

privatizaci�n del agua�. Para este a�o, la producci�n audiovisual cont�

con una inversi�n de Bs. 1.223.078.695,64.

Cabe destacar que la se�al de TELESUR est� disponible en Am�rica

latina, Norteam�rica, El Caribe, Europa, Norte de �frica y Medio

Oriente, sumando hasta la fecha m�s de 492 millones televidentes en

m�s de 100 pa�ses a trav�s de los sat�lites SES 6, SATMEX 6, Galaxy

19, Astra 1L, Hotbird 13B e Hispasat 1E, con presencia adem�s en

m�s de 1000 operadores de TV cable, DTH, IPTV, OTT y televisoras

en se�al a bierta alrededor del mundo.

4.1.9.2. Expandir el alcance de la Radio del Sur como herramienta

comunicacional para la visibilizaci�n de los procesos pol�ticos de la regi�n.

• A trav�s de La Radio del Sur se difundieron 29.287 producciones

radiales con contenidos comunicacionales e informativos que

promueven los espacios de integraci�n regional y los avances de la

organizaci�n popular en defensa de la soberan�a y los derechos de los
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pueblos de Nuestra Am�rica. En este sentido, se transmitieron

noticieros, avances de noticias, coberturas especiales, s�ntesis de

noticias, programas informativos y entrevistas, de opini�n, revistas

culturales, gastronom�as, magazines, folkl�ricos, musicales,

deportivos, salud, econom�a, ciencias, tecnolog�as de apoyo al sistema

nacional de medios p�blicos, de integraci�n l atinoamericana, de

producci�n nacional independiente y programas internacionales, as�

como la difusi�n de publicaciones y programas de informa ciones del

mundo y del Sur, con contenidos sociales, econ�micos, deportivos,

educativos, documentales y reportajes. Entre los programas

informativos podemos destacar: Efem�rides, Culturas Urbanas,

C�psula y Pastillas, Voces del Sur, entre otros. Todo ello se efectu�

con una inversi�n de Bs. 26.697.901,62.

• Con miras a expandir el alcance de la se�al de la Radio del Sur en

Latinoam�rica y El Caribe, se han establecido diversos acuerdos y

convenios de intercambio informativo con pa�ses del mundo, desde su

incorporaci�n en programas tales como: 1) Ronda Informativa Voces

del Sur, en el cual La Radio del Sur tiene 10 minutos de informaci�n de

Am�rica del Sur, que consiste en un reporte de dos minutos de la

informaci�n m�s importante que se genera en Ecuador, Venezuela,

Brasil, Argentina y Bolivia; 2 ) En democracia: espacio que se produce

desde Ecuador y tiene una duraci�n de 30 minutos y una emisi�n

semanal. El espacio fue producto de un acuerdo entre La Radio de La

Asamblea Nacional de Ecuador y La Radio del Sur, en el cual

participan radios de parlamentos del Alba y Mercosur; 3) Red

Informativa Latinoamericana del Alba donde se cuenta con una secci�n

en el programa Mientras Tanto y por S� Acaso, llamado Red

Informativa Latinoam�rica del Alba, en el cual participa la Red Patria

Nueva de Bolivia. En el espacio se difunden las noticias m�s
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importantes de Bolivia y Venezuela; 4) Radio Pac�fica de los �ngeles :

donde se transmiten reportes de La Radio del Sur y gracias a ello, se

extiende el alcance a Estados Unidos; 5) Prensa Latina, donde se

cuenta con el servicio de Corresponsal�a; 6) Medio Oriente, con La

Radio Nacional de Ir�n los d�as jueves se intercambian reportes,

bas�ndonos en los logros m�s relevantes alcanzados por ambos

pa�ses; 7) con la Agencia de Noticias Xinhua de China, se maneja un

acuerdo para publicar fotos, infograf�as y notas relevantes del

acontecer del pa�s; y 8) en Rusia, a trav�s de la Agencia Sputnik, se

logra la transmisi�n de programas y s�ntesis de noticias.

• As� mismo, La Radio del Sur, estuvo presente en la II Convenci�n de

Radio y Televisi�n 2015, acordando con La Radio Habana Cuba

(transmitida a trav�s de frecuencia de onda corta) el intercambio de

contenidos a nivel de radio y redes sociales.

• Tambi�n merece especial menci�n que el programa �Caminos a la

Plaza Roja� que transmite La Radio del Sur, recibi� la �Orden de la

Amistad�, otorgada por el presidente de Rusia, Vladimir Putin.
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CAP�TULO IV

PROYECTOS EJECUTADOS
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IV. PROYECTOS EJECUTADOS

4.1 Proyectos Ejecutados 2015

Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
Proyecto N� 1

Fuente Ingresos Propios

Monto Aprobado

curso(s) 60% 40 39 58,50% 20.518.774,00 19.310.559,94 94,11%

jornada(s) 40% 30 43 40,00% 4.806.720,00 4.613.420,97 95,98%

100% - - 98,50% 25.325.494,00 23.923.980,91 94,47%

25.325.494,00

23.923.980,91

94,47%

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 98,50% Meta Financiera Total:

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Desarrollo de cursos y talleres de formaci�n
integral para PN

Encuentros y jornadas de acompa�amiento y
fomento a la Producci�n Nacional Independiente

Monto Total del Proyecto

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de
Medida

   Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

Recursos Ordinarios Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

25.325.494,00 25.325.494,00

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Se prev�n din�micas de formaci�n y financiamiento a los productores y las productoras nacionales independientes, con la finalidad de potenciar la producci�n de contenidos
audiovisuales que sean transmitidos por los prestadores de servicios de radio y televisi�n, fomentado as� el cumplimiento de la Ley de Responsabilidad Social en Radio, Televisi�n y Medios Electr�nicos.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Fortalecer las competencias t�cnicas de los productores y las productoras nacionales independientes en lo referente a la generaci�n de contenidos comunicacionales
basados en valores nacionales, multi�tnicos y pluriculturales de nuestros pueblos como principios del socialismo bolivariano.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la Producci�n Audiovisual Nacional Independiente.
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
Proyecto N� 2

Fuente Ingresos Propios

Monto Aprobado

Actividad 90% 1.600 1.539 86,57% 65.083.541,00 64.802.598,78 99,57%

Sistema 10% 9 8 8,89% 15.960.374,00 13.726.296,90 86,00%

100% - - 95,46% 81.043.915,00 78.528.895,68 96,90%

81.043.915,00

78.528.895,68

96,90%

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 95,46% Meta Financiera Total:

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Cobertura y difusi�n de las actividades de la
Agenda Presidencial

Adecuaci�n tecnol�gica para la transmisi�n
en formato de Alta Definici�n.

Monto Total del Proyecto

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de
Medida

   Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

Recursos Ordinarios Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

81.043.915,00 81.043.915,00

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Este proyecto pretende dar cobertura, transmisi�n y difusi�n de las actividades de la agenda presidencial, mediante la actualizaci�n de los equipos de producci�n y
transmisiones, migrando de formato de definici�n est�ndar a alta definici�n. Actualmente se cuenta con un sistema de equipamiento t�cnico digital est�ndar que debe adaptarse a las nuevas exigencias
tecnol�gicas. Asimismo, se expandir� el sistema de fibra �ptica en los espacios del Palacio de Miraflores, para la mayor garant�a t�cnica y profesional de la cobertura y difusi�n de la gesti�n presidencial. Todo
ello permitir� aumentar la resoluci�n audiovisual en la cobertura de las actividades de la agenda presidencial, multiplicando las se�ales en las v�as de transmisi�n existentes, facilitando la emisi�n y difusi�n en
TDA.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar la cobertura y difusi�n comunicacional de la gesti�n presidencial, a trav�s de la actualizaci�n y adecuaci�n de los equipos audiovisuales y de transmisi�n.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Cobertura y Difusi�n Comunicacional de la Gesti�n Presidencial.
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
Proyecto N� 3

Fuente Ingresos Propios

Monto Aprobado

proyecto(s) de
investigaci�n 15% 72 77 15,00% 38.465.475,00 36.218.376,55 94,16%

gui�n(es) 30% 140 278 30,00% 119.388.924,00 120.542.738,60 100%

pieza(s) 20% 250 192 15,36% 20.068.457,00 19.583.600,00 97,58%

dise�o(s) 35% 1.000 1.544 35,00% 784.000,00 611.833,60 78,04%

100% - - 95,36% 178.706.856,00 176.956.548,75 99,02%

178.706.856,00

176.956.548,75

99,02%

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:

Dise�o y producci�n de piezas gr�ficas para
su difusi�n en medios impresos, material
POP, exteriores, entre otros.

Monto Total del Proyecto

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 95,36% Meta Financiera Total:

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Realizaci�n de proyectos de investigaci�n
para la conceptualizaci�n creativa de
campa�as comunicacionales.

Dise�o de guiones por campa�as aprobadas

Producci�n audiovisual de piezas
comunicacionales

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de
Medida

   Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

Recursos Ordinarios Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

178.706.856,00 178.706.856,00

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Este proyecto busca conceptualizar y producir campa�as comunicacionales de car�cter informativo, social y educativo en el marco de valores democr�ticos y con profundo
sentido �tico que contribuyan al fortalecimiento de la democracia protag�nica revolucionaria y la formaci�n ciudadana, as� como su inserci�n en los diversos medios de comunicaci�n social.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:  Promover e impulsar el Sistema Nacional de Comunicaci�n Popular (radio, televisoras, paginas web y peri�dicos comunitarios) como espacio para la articulaci�n
de significados y relaciones producidas desde la pr�ctica de la comunicaci�n social y humana, con el fin de transformar la realidad desde el Poder Popular Organizado.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Desarrollo de campa�as informativas, sociales y educativas.
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
Proyecto N� 4

Fuente Ingresos Propios

Monto Aprobado

Visita(s) 30% 200 175 26% 57.606.847,00 48.390.577,47 84,00%

equipo(s) 10% 240 0 0% 5.319.000,00 2.726.451,74 51,26%

Taller(es) 30% 120 136 34% 1.792.000,00 1.746.917,36 97,48%

 exhibici�n(es) 30% 96 96 30% 1.176.000,00 1.169.845,38 99,48%

100% - - 90% 65.893.847,00 54.033.791,95 82,00%

65.893.847,00

54.033.791,95

82,00%

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:

Presentaciones teatrales de comunicadores
de calle Comunicalle.

Monto Total del Proyecto

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 90% Meta Financiera Total:

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Acompa�amiento social y t�cnico a los
medios comunitarios y organizaciones
sociales.

Dotaci�n de equipos tecnol�gicos.

Formaci�n y Capacitaci�n.

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de Medida    Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

Recursos Ordinarios Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

65.893.847,00 65.893.847,00

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto propone agrupar a todo este colectivo del Poder Popular y garantizarles a trav�s de un plan de fortalecimiento, espacios de formaci�n socio-pol�tica,
capacitaci�n t�cnica y dotaci�n tecnol�gica. As� como un incentivo a la producci�n de contenidos, con el objeto de que salven esas dificultades de sostenibilidad e insuficiencias que presentan.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Promover e impulsar el Sistema Nacional de Comunicaci�n Popular (radio, televisoras, paginas web y peri�dicos comunitarios) como espacio para la
articulaci�n de significados y relaciones producidas desde la pr�ctica de la comunicaci�n social y humana, con el fin de transformar la realidad desde el Poder Popular Organizado.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de los Medios Alternativos Populares y Comunitarios.
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
Proyecto N� 5

Fuente Ingresos Propios

Monto Aprobado

t�tulo(s) 25% 112 97 21,65% 50.494.976,00 49.283.842,81 97,60%

ejemplar(es) 25% 2.900.000 3.396.000 25,00% 2.683.554,00 2.237.645,37 83,38%

visita(s) 25% 1.200.000 886.262 18,46% 30.225.569,00 29.923.828,90 99,00%

nota(s)
informativa(s) 25% 40.000 41.722 25,00% 1.120.000,00 1.046.130,20 93,40%

100% - - 90,11% 84.524.099,00 82.491.447,28 97,60%

84.524.099,00

82.491.447,28

97,60%

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:

Publicaci�n de contenidos informativos en el
Portal Web del Minci

Monto Total del Proyecto

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 90,11% Meta Financiera Total:

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Edici�n y publicaci�n de libros de inter�s
social.

Reproducci�n y difusi�n de material
informativo impreso.

Posicionamiento de contenidos informativos
visualizados y compartidos por los usuarios

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de
Medida

   Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica Total
Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

Recursos Ordinarios Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

90.937.180,00 90.937.180,00

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Se desarrollar�n contenidos informativos que divulguen noticias del acontecer nacional a trav�s de los medios digitales, as� como la realizaci�n de publicaciones peri�dicas en
materia econ�mica, pol�tica y otros temas de inter�s social, en formatos de libros, revistas y folletos, orientados a estimular la oferta de producci�n editorial nacional y con ello, la cultura educativa del pueblo
venezolano.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

OBJETIVO HIST�RICO:   Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos conquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Difundir en formatos digitales e impresos, informaci�n oportuna y veraz, as� como contenidos pol�ticos, econ�micos, hist�ricos y sociales, en torno a la gesti�n del Estado
y otros temas de inter�s social.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Difusi�n de contenidos informativos, hist�ricos, de opini�n y de inter�s social a trav�s de plataformas comunicacionales impresas y digitales.
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
Proyecto N� 6

Fuente Ingresos Propios

Monto Aprobado

Montaje 50% 672 574 42,71% 71.635.219,00 67.138.305,72 93,72%

Pauta 50% 672 574 42,71% 10.280.000,00 10.202.824,14 99,25%

100% - - 85,42% 81.915.219,00 77.341.129,86 94,42%

81.915.219,00

77.341.129,86

94,42%

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 85,42% Meta Financiera Total:

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Montaje t�cnico y log�stica

Transmisi�n de actividades y eventos de inter�s
nacional

Monto Total del Proyecto

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de
Medida

   Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

Recursos Ordinarios Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

81.915.219,00 81.915.219,00

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Este proyecto pretende desarrollar actividades de montaje t�cnico y log�stico que permitan realizar las transmisiones de actividades y eventos de inter�s nacional con
aplicaci�n de tecnolog�as que ampl�en los est�ndares de calidad en imagen y sonido.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Difundir y transmitir la realizaci�n de eventos noticiosos y de inter�s nacional, que den testimonio de los procesos de empoderamiento comunal y ejercicio
protag�nico de la comunicaci�n como herramienta de transformaci�n del espacio p�blico.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Optimizaci�n de las transmisiones de eventos culturales, deportivos y de inter�s nacional.
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n
Proyecto N� 7

Fuente Ingresos Propios

Monto Aprobado

Reuni�n 30% 108 84 23,33% 5.989.515,00 5.967.381,85 99,63%

Capacitaci�n 40% 10 0 0,00% 1.780.800,00 814.473,47 45,74%

Asesor�a 30% 11 29 50,00% 268.800,00 163.356,50 60,77%

100% - - 73,33% 8.039.115,00 6.945.211,82 86,39%

8.039.115,00

6.945.211,82

86,39%

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:

Monto Total del Proyecto

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 73,33% Meta Financiera Total:

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Desarrollo de mesas de trabajo para el
seguimiento e implementaci�n de la Televisi�n
Digital Abierta.

Desarrollo de actividades de formaci�n t�cnica
especializada en materia de TDA.

Acompa�amiento t�cnico a los proyectos en
desarrollo para la implementaci�n de la TDA en
Venezuela.

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de
Medida

   Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

Recursos Ordinarios Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

8.039.115,00 8.039.115,00

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Realizar encuentros de planificaci�n y seguimiento de proyectos con las partes involucradas, para la adecuaci�n tecnol�gica, producci�n de formatos audiovisuales requeridos,
as� como la formaci�n especializada necesaria para la implementaci�n de la TDA en Venezuela.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Coordinar las pol�ticas y estrategias conducentes al despliegue de la Televisi�n Digital Abierta, orientando la adecuaci�n tecnol�gica y la producci�n de contenidos
audiovisuales requeridos para tal fin.

ENUNCIADO DEL PROYECTO:  Impulso al desarrollo de la Televisi�n Digital Abierta en Venezuela
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Fundaci�n �vila Tve

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 83.422.402,00 3.424.736,00 86.847.138,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Operaci�n continua de la se�al del canal. Hora(s) 30% 8.760 8.016 27% 3.645.260,00 950.868,00 26%

Producci�n interna del canal. Contenido(s) 30% 640 526 25% 80.119.472,00 85.230.641,00 100%

Hora(s) 20% 916 672 15% 809.188,00 52.304,00 6%

Producci�n(es) 20% 3 3 20% 2.273.218,00 357.973,00 16%

Monto Total del Proyecto 100% - - 87% 86.847.138,00 86.591.786,00 99,71%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 87% Meta Financiera Total: 86.847.138,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 86.591.786,00

(%) Avance Financiero Total: 99,71%

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO:  Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Incrementar los niveles de audiencia de la poblaci�n juvenil de la Gran Caracas.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidaci�n de la nueva imagen y perfil juvenil de �vila Tv.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Fundaci�n �vila Tv.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto tiene como objetivo principal proporcionar una se�al de apertura, de inclusi�n y re impulso de las expresiones de la cultura musical venezolana, con productos
de calidad, como investigaciones documentales, programas, videoclips creativos y novedosos; enfocados a las expresiones reales culturales venezolanas, para tener sentido cr�tico y de pertenencia en nuestras
ra�ces dentro del �mbito musical dirigido a la poblaci�n juvenil.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Difusi�n de contenidos audiovisuales
(nacionales e internacionales)

Adquisici�n de producciones audiovisuales
externas (nacionales e internacionales)
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Fundaci�n �vila Tve

Proyecto N� 2

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 11.012.362,00 92.535,00 11.104.897,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 hora(s) 89% 2.208 1.768 71% 10.095.311,00 6.390.682,00 63%

producci�n(es) 11% 26 13 6% 1.009.586,00 905.748,00 90%

Monto Total del Proyecto 100% - - 77% 11.104.897,00 7.296.430,00 65,70%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 77% Meta Financiera Total: 11.104.897,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 7.296.430,00

(%) Avance Financiero Total: 65,70%

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO:  Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:  Fomentar la investigaci�n y la formaci�n sobre la comunicaci�n como proceso humano y herramienta de transformaci�n y construcci�n social.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Escuela de Medios y Producci�n Audiovisual

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Fundaci�n �vila Tv.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Formar a j�venes asistentes t�cnicos audiovisuales, mediante la facilitaci�n de herramientas comunicacionales, en �reas t�cnicas, te�rica y pol�tica para la alimentaci�n de
las necesidades del personal de los medios de comunicaci�n p�blicos a trav�s de talleres de capacitaci�n donde les faciliten herramientas pr�cticas para el mejor funcionamiento del �rea audiovisual.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Formaci�n e investigaci�n para la producci�n
audiovisual.

Producciones audiovisuales de los alumnos
de la Escuela.
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Fundaci�n Correo del Orinoco

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 95.162.457,00 44.785.359,00 139.947.816,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Edici�n, elaboraci�n y difusi�n del diario Ejemplar 50% 459 441 48% 103.210.198,00 83.286.802,12 81%

Ejemplar 50% 12.150.000 12.711.977 50% 36.737.618,00 27.433.964,85 75%

Monto Total del Proyecto 100% - - 98% 139.947.816,00 110.720.766,97 79,12%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 98% Meta Financiera Total: 139.947.816,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 110.720.766,97

(%) Avance Financiero Total: 79,12%

OBJETIVO HIST�RICO:   Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos conquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:  Proporcionar a las comunidades un medio de comunicaci�n impreso de circulaci�n diaria que proyecte y desarrolle la nueva estrategia comunicacional del
Ejecutivo Nacional

ENUNCIADO DEL PROYECTO:  Consolidaci�n y posicionamiento del "Correo del Orinoco" como diario difusor de noticias para las comunidades del pa�s.

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Fundaci�n El Correo del Orinoco

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Dise�o, elaboraci�n y difusi�n del diario "Correo del Orinoco" que circule en todo el territorio nacional para que sea el veh�culo informativo para las comunidades del Pa�s,
transmitiendo los logros y avances del Ejecutivo Nacional

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Distribuci�n y circulaci�n de ejemplares del
diario �Correo del Orinoco�
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Fundaci�n Premio Nacional de Periodismo

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 4.874.671,00 4.874.671,00

Nombre de la Acci�n Especifica

participantes 50% 200 261 50,00 1.155.002,00 891.098,69 77,15

participantes 50% 800 1.941 50,00 3.719.669,00 2.342.139,35 62,97

Monto Total del Proyecto 100% - - 100,00 4.874.671,00 3.233.238,04 66,33

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 100,00 Meta Financiera Total: 4.874.671,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 3.233.238,04

(%) Avance Financiero Total: 66,33

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional

OBJETIVO ESTRAT�GICO:  Garantizar la continuidad y consolidaci�n de la Revoluci�n Bolivariana.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Reconocer y premiar a los profesionales y trabajadores relacionado con el �rea de la comunicaci�n social por el uso responsable y critico de los medios
de comunicaci�n en pro de un periodismo para la paz y la vida en el �mbito nacional y local; as� como coadyudar al desarrollo y actualizaci�n de los profesionales y trabajadores vinculados al �rea de las
comunicaciones.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento y Reconocimiento de la Actividad Period�stica.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Fundaci�n Premio Nacional de Periodismo (FPNP).

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO:  Evaluar y calificar la excelencia del que hacer period�stico en las �reas televisivas, radiales, impresas, digitales, alternativas o comunitarias, gr�ficas, docentes e
investigativas, mediante la apertura de un concurso nacional y anual al cual se aspire por postulaci�n directa, de terceros y/o por seguimiento del Jurado Calificador; as� como apalancar un mejor
ejercicio profesional a trav�s de la organizaci�n de actividades educativas, investigativas, editoriales y de cooperaci�n que propicien la construcci�n de un nuevo modelo social entre todos los actores del
sistema, fortaleciendo el Poder Popular y reimpulsando las comunicaciones.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Organizaci�n del Premio Nacional de
Periodismo Sim�n Bol�var para evaluar los
mejores trabajos presentados en el �rea
audiovisuales, impresas, digitales, comunitarias
y/o alternativas, gr�ficas, docentes e
investigativas relacionadas con la comunicaci�n
social.

Formaci�n y capacitaci�n a periodistas,
trabajadores e interesados en el �rea de la
Comunicaci�n  Social.
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Fundaci�n Televisora Venezolana Social (TVES)

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 387.317.914,00 52.478.830,00 23.000.000,00 462.796.744,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Hora 50% 7.008 6.483 50,00% 423.254.552,00 356.852.359,91 84,31%

Hora 50% 8.760 5.856 45,75% 39.542.192,00 26.189.580,51 66,23%

Monto Total del Proyecto 100% - - 95,75% 462.796.744,00 383.041.940,42 82,77%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 95,75% Meta Financiera Total: 462.796.744,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 383.041.940,42

(%) Avance Financiero Total: 82,77%

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado despues de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Difundir contenidos que contribuyan a promover los valores positivos y poder generar cambios en la sociedad venezolana.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Reimpulso a la televisora venezolana social como un canal de entretenimiento y enriquecimiento cultural para los venezolanos y venezolanas.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Fundaci�n Televisora Venezolana Social (TEVES).

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto se fundamenta en la conformaci�n de una programaci�n permanente para nuestros usuarios, cuyos contenidos contribuyan a promover el patrimonio cultural, geogr�fico,
tur�stico y ambiental de Venezuela y el mundo. El proyecto se fundamenta en la conformaci�n de una programaci�n permanente para nuestros usuarios, cuyos contenidos contribuyan a promover el patrimonio cultural,
geogr�fico, tur�stico y ambiental de Venezuela y el mundo.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
     (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Producci�n y difusi�n de programas
audiovisuales a trav�s de la parrilla de Tves.

Actualizaci�n de la infraestructura de
transmisi�n, equipamiento y procesos t�cnicos
de producci�n audiovisual
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Servicio Aut�nomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 181.186.107,00 97.734.187,00 278.920.294,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Impresi�n de publicaciones de inter�s p�blico Ejemplar 97% 3.009.151 2.703.876 87,16% 224.792.098,00 172.941.154,00 76,93%

Impresi�n de gacetas oficiales Ejemplar 3% 532.681 443.014 2,50% 54.128.196,00 48.790.580,00 90,14%

Monto Total del Proyecto 100% - - 89,66% 278.920.294,00 221.731.734,00 79,50%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 89,66% Meta Financiera Total: 278.920.294,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 221.731.734,00

(%) Avance Financiero Total: 79,50%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar la impresi�n de material gr�fico de inter�s p�blico ajustado al enfoque de la Nueva �tica Socialista.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Impresi�n de material gr�fico de inter�s p�blico.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Servicio Aut�nomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: La impresi�n de material gr�fico, permitir� cumplir por un lado la divulgaci�n de las decisiones del Gobierno utilizando como �nico instrumento la Gaceta Oficial atendiendo con ello
el principio de legalidad y transparencia que establece el articulo 12 de la Ley de la Administraci�n P�blica, convirti�ndose con ello en el �nico instrumento legal de difusi�n de informaci�n de inter�s social y por otro lado,
se impulsar� a trav�s de la impresi�n de material gr�fico el cumplimiento de las estrategias fundamentadas en un sistema de gobiernos Socialista.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado
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Servicio Aut�nomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

Proyecto N� 2

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 44.356.037,00 44.356.037,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Edici�n del diario Ciudad Valencia Edici�n 40% 362 279 30,83% 20.922.068,00 15.042.818,71 71,90%

Impresi�n del Diario Ciudad Valencia Ejemplar 60% 2.808.000 1.393.000 29,76% 23.433.969,00 16.019.898,29 68,36%

Monto Total del Proyecto 100% - - 60,59% 44.356.037,00 31.062.717,00 70,03%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 60,59% Meta Financiera Total: 44.356.037,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 31.062.717,00

(%) Avance Financiero Total: 70,03%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Brindar a trav�s de medios impresos, informaci�n de inter�s p�blico y social a la Comunidad Carabobe�a, fortaleciendo el Centro Comunicacional Ciudad Valencia.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Producci�n informativa del Centro Comunicacional Ciudad Valencia.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Servicio Aut�nomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El Centro Comunicacional Ciudad Valencia como medio de comunicaci�n y difusi�n permitir� impulsar a trav�s de informaci�n impresa la estrategias y transmitir los logros del
Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 15/10/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado
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Fundaci�n Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 3.898.530,00 268.610,00 4.167.140,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 festival(es) 60% 1 1 60% 3.760.140,00 1.713.081,83 46%

concurso(s) 40% 3 2 27% 407.000,00 261.828,86 64%

Monto Total del Proyecto 100% - - 87% 4.167.140,00 1.974.910,69 47,39%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 87% Meta Financiera Total: 4.167.140,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 1.974.910,69

(%) Avance Financiero Total: 47,39%

OBJETIVO HIST�RICO: Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del capitalismo y con ello asegurar la "mayor suma de
felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad pol�tica" para nuestro pueblo

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Potenciar las expresiones culturales liberadoras del pueblo.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Realizar un festival de cine latinoamericano y caribe�o en el estado Nueva Esparta.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: VIII Festival de Cine Latinoamericano y Caribe�o de Margarita

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Fundaci�n Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El VIII Festival de Cine Latinoamericano y Caribe�o de Margarita, se realiza a�o a a�o con la finalidad de incentivar, promover y difundir el cine venezolano, latinoamericano y
del Caribe, reconociendo el trabajo de los profesionales por su contribuci�n y fortalecimiento a la industria cinematogr�fica. El Festival esta conformado por varios concursos y actividades durante siete d�as
continuos, donde se hace una gran toma cultural en el estado Nueva Esparta, sede del Festival, beneficiando a 300.000 ni�os, ni�as, adolescentes y adultos mayores.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Realizaci�n del VIII Festival de Cine
Latinoamericano y Caribe�o de Margarita

Realizar actividades paralelas para el
fortalecimiento y la promoci�n del Festival de
Cine Latinoamericano y  Caribe�o de
Margarita.
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Fundaci�n Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

Proyecto N� 2

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 11.075.600,00 118.647,32 11.194.247,32

Nombre de la Acci�n Especifica

pel�cula(s) 17% 12 9 13% 1.110.000,00 1.085.250,78 98%

£¶¦§ §¡§ı¬E£±F17% 3.800 5.333 17% 9.128.047,32 6.462.355,37 71%

²ī²³ª­E±F17% 24,00 3 2% 87.200,00 85.167,94 98%

pel�cula(s) 15% 12 45 15% 94.000,00 18.406,00 20%

pel�cula(s) 17% 8.000 35.863 17% 535.000,00 437.294,40 82%

±£°´§¡§­E±F17% 120 141 17% 240.000,00 160.141,56 67%

Monto Total del Proyecto 100% - - 81% 11.194.247,32 8.248.616,05 74%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 81% Meta Financiera Total: 11.194.247,32

Meta Financiera Total Ejecutada: 8.248.616,05

(%) Avance Financiero Total: 73,69%

OBJETIVO HIST�RICO: Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del capitalismo y con ello asegurar la "mayor suma de
felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad pol�tica" para nuestro pueblo

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Potenciar las expresiones culturales liberadoras del pueblo.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Adquirir y distribuir en salas de cine y canales de televisi�n, as� como proyectar en espacios no convencionales 10.970 contenidos audiovisuales de alto inter�s
art�stico y cultural

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Cine venezolano en revoluci�n

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Fundaci�n Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Adquirir contenidos audiovisuales nacionales e internacionales de �ndole social, cultural y de entretenimiento, distribuir en salas de cine y televisoras nacionales e
internacionales, reproducir en formato v�deo para la venta y proyectar contenidos audiovisuales en espacios no convencionales del territorio nacional, beneficiando a ni�os, ni�as, adolescentes, adultos y adultos
mayores del territorio nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Promoci�n y lanzamiento de pel�culas nacionales e
internacionales en salas comerciales e
independientes.

Distribuci�n para exhibici�n de contenidos
audiovisuales nacionales e internacionales en salas
de cine a nivel nacional.

Distribuci�n de contenidos audiovisuales nacionales
e internacionales en televisoras nacionales,
regionales y canales en internet

Comercializar derechos de contenidos audiovisuales
venezolanos a nivel internacional.

Distribuir a nivel nacional contenidos audiovisuales
nacionales e internacionales en formato video
(D.V.D.) para la venta y la ejecuci�n de programas
especiales.

Realizaci�n de asistencia y servicios t�cnicos de
difusi�n digital a contenidos audiovisuales.
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Fundaci�n Villa del Cine

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 110.276.331,00 54.466.024,00 164.742.355,00

Nombre de la Acci�n Especifica

gui�n(es) 20% 7 21 20% 8.166.496,00 6.078.885,03 74%

Producci�n de obras audiovisuales. producci�n(es) 30% 1 11 30% 140.416.064,00 121.163.007,78 86%

25% 4 13 25% 11.998.347,00 18.477.389,28 100%

 Promoci�n de obras audiovisuales. obra(s) 15% 2 6 15% 1.937.597,00 2.349.640,00 100%

participante(s) 10% 649 604 9% 2.223.851,00 1.051.965,00 47%

Monto Total del Proyecto 100% - - 99% 164.742.355,00 149.120.887,09 90,52%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 99% Meta Financiera Total: 164.742.355,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 149.120.887,09

(%) Avance Financiero Total: 90,52%

OBJETIVO HIST�RICO:  Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del capitalismo y con ello asegurar la "mayor suma de
felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad pol�tica" para nuestro pueblo.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Preservar los valores bolivarianos liberadores, igualitarios, solidarios del pueblo venezolano y fomentar el desarrollo de una nueva �tica socialista.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:  Incrementar la producci�n de cine venezolano, implementando nuevas nuevos modelos y metodolog�as de producci�n y creaci�n para promover una vanguardia
nacional, que consoliden y garanticen el desarrollo de la cinematograf�a nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO:  Desarrollo de la producci�n audiovisual en sus diferentes g�neros

�RGANO O ENTE EJECUTOR:   Fundaci�n Villa del Cine

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Consiste en la escritura de guiones, producci�n, post-producci�n y promoci�n de obras audiovisuales, as� como la capacitaci�n de 600 personas en los diferentes
disciplinas de la expresi�n audiovisual que contribuir�n en la formaci�n de valores de identidad, solidaridad y equidad, beneficiando a 1.494 creadores cinematogr�ficos, actores, actrices, canales de televisi�n,
empleados, personal t�cnico y productores independientes.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Desarrollo de guiones y conceptualizaci�n
de proyectos audiovisuales

Realizaci�n de la post-producci�n
audiovisual.

post
producci�n(es)

Capacitaci�n en las disciplinas y oficios de
la expresi�n audiovisual a nivel nacional e
internacional
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Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 763.603.742,00 763.603.742,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 comunidad(es) 60% 31 12 23% 763.528.176,00 2.077.414,09 0%

 comunidad(es) 40% 12 0 0% 75.566,00 0,00 0%

Monto Total del Proyecto 100% - - 23% 763.603.742,00 2.077.414,09 0,27%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 23% Meta Financiera Total: 763.603.742,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 2.077.414,09

(%) Avance Financiero Total: 0,27%

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Consolidar un estilo cient�fico, tecnol�gico e innovador de car�cter transformador, diverso, creativo y din�mico, garante de la independencia y la soberan�a econ�mica,
contribuyendo as� a la construcci�n del Modelo Productivo Socialista, el fortalecimiento de la �tica Socialista y la satisfacci�n efectiva de las necesidades del pueblo venezolano.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Subsidiar los costos atribuibles a los elementos, funciones y activos asociados a la instalaci�n planificaci�n, mantenimiento y operaci�n de la infraestructura
necesarias para el cumplimiento de las Obligaciones de Servicio Universal de Telecomunicaciones.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Subsidio de Infraestructura para el cumplimiento de las Obligaciones de Servicio Universal de Telecomunicaciones.

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Subsidiar proyectos de infraestructura de telecomunicaciones en funci�n de los montos aprobados por la Junta de Evaluaci�n y Seguimiento de Proyectos del Fondo de
Servicio Universal de Telecomunicaciones para la ejecuci�n y cumplimiento de las Obligaciones de Servicio Universal de Telecomunicaciones.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Asistencia en la formulaci�n de proyectos
para el otorgamiento y/o regularizaci�n de
t�tulos administrativos

Asambleas entre CONATEL y las
comunidades para impulsar la articulaci�n
entre el poder popular y los medios
comunitarios
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Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N� 2

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 157.742.967,00 157.742.967,00

Nombre de la Acci�n Especifica

25% 108 46 11% 150.608.722,00 86.464.123,56 57%

25% 280 35 3% 3.388.811,00 120.730,84 4%

producci�n(es) 25% 1 1 25% 970.619,00 264.265,32 27%

 taller(es) 13% 20 5 3% 2.414.971,00 1.011.798,88 42%

 taller(es) 12% 2 0 0% 359.844,00 8.736,00 2%

Monto Total del Proyecto 100% - - 42% 157.742.967,00 87.869.654,60 55,70%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 42% Meta Financiera Total: 157.742.967,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 87.869.654,60

(%) Avance Financiero Total: 55,70%

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Fomentar la producci�n audiovisual en el marco del Plan de la Patria y la pol�tica de paz que impulsa el Estado bolivariano en correspondencia con los principios y valores
de LRSRTVME.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fomento a la Producci�n Audiovisual

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO:  El proyecto contempla el financiamiento de proyectos para radio y televisi�n, cuyos productos audiovisuales contribuyan a una comunicaci�n libre, a la generaci�n de espacios de
formaci�n e investigaci�n en el �rea audiovisual y al fomento de la educaci�n para la percepci�n cr�tica del mensaje medi�tico. Igualmente, coadyuvar en el afianzamiento del sistema p�blico de comunicaci�n, todo en el
marco del cumplimiento de la LRSRTVME. Prop�sito que se materializar� a trav�s de la recepci�n de proyectos, aprobaci�n de recursos, seguimiento, control y culminaci�n de proyectos.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Financiamiento de proyectos audiovisuales,
capacitaci�n y percepci�n cr�tica, infraestructura
e investigaci�n relacionada con la comunicaci�n

proyecto(s) de
investigaci�n

�Asistencia T�cnica para la Producci�n Nacional
e Independiente

asistencia(s)
t�cnica(s)

�Proyecci�n de proyectos culminados para
incentivar su transmisi�n a trav�s de los
prestadores de servicio de radio y TV.

Formaci�n de productores nacionales y
productores nacionales independientes

�Laboratorio de escritura de guiones
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Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N� 3

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 1.251.168,00 1.251.168,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 comunidad(es) 94% 138 100 68% 977.340,00 944.926,00 97%

 comunidad(es) 6% 36 32 5% 273.828,00 285.507,00 100%

Monto Total del Proyecto 100% - - 73% 1.251.168,00 1.230.433,00 98,34%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 73% Meta Financiera Total: 1.251.168,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 1.230.433,00

(%) Avance Financiero Total: 98,34%

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar la informaci�n necesaria a las comunidades organizadas para su habilitaci�n y actualizaci�n legal en materia de telecomunicaciones.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Reducci�n de las desigualdades de acceso y participaci�n por parte de las comunidades en los medios de comunicaci�n

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Brindar asesor�a t�cnica, legal y socio-econ�mica a la comunidades organizadas, necesaria para la solicitud formal de otorgamiento de t�tulos administrativos en materia de
comunicaci�n popular, as� como, la renovaci�n oportuna a los fines de regularizar su situaci�n administrativa.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Asistencia en la formulaci�n de proyectos
para el otorgamiento y/o regularizaci�n de
t�tulos administrativos

Asambleas entre CONATEL y las
comunidades para impulsar la articulaci�n
entre el poder popular y los medios
comunitarios
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Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N� 4

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 31.818.087,00 31.818.087,00

Nombre de la Acci�n Especifica

operador(es) 25% 273 267 24% 26.405.755,00 2.326.925,32 9%

Inspecciones a las operadoras inspecci�n(es) 25% 209 6 1% 2.201.053,00 54.037,37 2%

Fiscalizaciones a las operadoras fiscalizaci�n(es) 25% 46 10 5% 986.945,00 420.684,01 43%

Monitoreo del espectro radioel�ctrico actividad(es) 25% 276 521 25% 2.224.334,00 1.959.704,24 88%

Monto Total del Proyecto 100% - - 56% 31.818.087,00 4.761.350,94 14,96%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 56% Meta Financiera Total: 31.818.087,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 4.761.350,94

(%) Avance Financiero Total: 14,96%

OBJETIVO HIST�RICO:  Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar la prestaci�n de los servicios de telecomunicaciones mediante la implementaci�n de un sistema de gesti�n integrado para el otorgamiento, modificaci�n y
extinci�n de Habilitaciones Administrativas y Concesiones a las operadoras en servicio.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Implementaci�n del Sistema de Gesti�n Integrado de Servicios de Telecomunicaciones

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Instituto Aut�nomo Comisi�n Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto contempla la integraci�n de los procesos involucrados, derivados del cumplimiento de las competencias de administraci�n del espectro radioel�ctrico atribuidas a Conatel:
obligaciones tributarias, la verificaci�n de la debida autorizaci�n para la prestaci�n de servicios, supervisi�n del cumplimiento de las obligaciones de ley de prestadores de servicios de radio y televisi�n en cuanto a la difusi�n
de contenidos program�ticos. Todos estos procesos que deber�n implementarse con est�ndares de calidad, universalidad, precios justos con planes escalables, entre otros, que favorecen la democratizaci�n y
socializaci�n de estos servicios en casi la totalidad de la poblaci�n venezolana.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Realizaci�n de evaluaciones y
pronunciamientos respecto a las demandas de
los operadores de servicios de
telecomunicaci�n.
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Fundaci�n Poliedro de Caracas

Proyecto N� 1

Fuente f¬¥°£±­±=m°­®§­±

Monto Aprobado 36.504.656,00

actividad(es) 25% 24 58,33 14,58% 3.617.106,00 1.447.315,80 40,01%

actividad(es) 50% 12 100,00 50,00% 49.603.190,00 12.241.688,62 24,68%

instalaci�n(es) 25% 7 85,71 21,43% 4.255.383,00 288.924,48 6,79%

100% - - 86,01% 57.475.679,00 13.977.928,90 24,32%

57.475.679,00

13.977.928,90

24,32%

OBJETIVO HIST�RICO: Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del capitalismo y con ello asegurar la "mayor suma
de felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad pol�tica" para nuestro pueblo.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Construir una sociedad igualitaria y justa.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Promover la ejecuci�n y producci�n de eventos culturales, recreativos, deportivos, educativos y sociales, nacionales e internacionales, adquiriendo sistemas y
equipos tecnol�gicos para la instalaci�n de nuevos servicios de comercializaci�n, publicidad y seguridad de los eventos y espect�culos, y a su vez ejecutando trabajos permanentes de reparaci�n,
remodelaci�n, adecuaci�n, modernizaci�n y mantenimiento preventivo, correctivo y de mejora a las instalaciones.

ENUNCIADO DEL PROYECTO:  Fortalecimiento de la capacidad operativa de la Fundaci�n Poliedro de Caracas a trav�s del posicionamiento cultural, producci�n audiovisual, comercializaci�n,
recuperaci�n, acondicionamiento y la rehabilitaci�n de sus espacios.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Fundaci�n Poliedro de Caracas.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Promover la ejecuci�n y producci�n de eventos culturales, recreativos, deportivos, educativos y sociales, nacionales e internacionales, adquiriendo sistemas y equipos
tecnol�gicos para la instalaci�n de nuevos servicios de comercializaci�n, publicidad y seguridad de los eventos y espect�culos, y a su vez ejecutando trabajos permanentes de reparaci�n, remodelaci�n,
adecuaci�n, modernizaci�n y mantenimiento preventivo, correctivo y de mejora a las instalaciones.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

o£¡³°±­±=l°¢§¬~°§­±l²°~±=c³£¬²£± MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

20.971.023,00 57.475.679,00

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Implementaci�n de herramientas de
comercializaci�n, producci�n, audiovisuales y
tecnol�gicas en las instalaciones de la Fundaci�n
Poliedro de Caracas, a fin de ampliar la gama de
servicios de comunicaci�n, seguridad y publicidad
brindados.

Recuperaci�n y acondicionamiento de las zonas
internas y externas de la fundaci�n mediante la
adecuaci�n del sistema de aires acondicionados,
rehabilitaci�n y ejecuci�n de la modernizaci�n del
sistema el�ctrico y la modernizaci�n y
mantenimiento del sistema de detecci�n y
extinci�n de incendios.

Posicionamiento de la Fundaci�n Poliedro de
Caracas a contando con instalaciones �ptimas,
sistemas audiovisuales y tecnolog�a de punta a
trav�s de la instalaci�n de sistema de paneles
electr�nicos, informativos, carteleras, multimedia,
pantallas de proyecci�n, instalaci�n de barras
el�ctricas de seguridad.

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de
Medida

   Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Monto Total del Proyecto

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 86,01% Meta Financiera Total:

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:
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Agencia Venezolana de Noticias C.A.

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 61.997.440,00 61.168.418,00 3.246.480,00 126.412.338,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Pieza 53% 65.000 49.525 40% 67.292.383,00 48.159.947,80 72%

Informe de seguimiento y an�lisis. Informe 17% 5.541 4.327 13% 22.933.417,00 17.226.861,93 75%

Producci�n audiovisual. Pieza 14% 15.508 15.874 14% 16.869.923,00 12.952.735,47 77%

Producci�n Fotogr�fica. Imagen 10% 39.600 37.411 9% 13.238.107,00 9.558.870,21 72%

suscripci�n 6% 49 36 4% 6.078.508,00 3.736.935,68 61%

Monto Total del Proyecto - - - 82% 126.412.338,00 91.635.351,09 72,49%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 82% Meta Financiera Total: 126.412.338,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 91.635.351,09

(%) Avance Financiero Total: 72,49%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: La Independencia Nacional

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir contribuyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPECIFICO: Fortalecer la gesti�n comunicacional e informativa de la Agencia Venezolana de Noticias, C.A

NOMBRE DEL PROYECTO: Optimizaci�n de los procesos de gesti�n comunicacional e informativa de AVN, C.A.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Agencia Venezolana de Noticias, C.A. (AVN)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Desarrollo e incremento de las capacidades y alcance de la Agencia Venezolana de Noticias, C.A, para creara y transmitir digitalmente piezas informativas en los formatos
impresos y audiovisuales que reflejen la cobertura de informaciones y noticias nacionales e internacionales

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Cobertura de informaci�n Nacional e
Internacional.

Comercializaci�n de Productos Informativos de
AVN, C.A.
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C.A. Venezolana de Televisi�n

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 55.126.403,00 150.833.271,00 205.959.674,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Hora(s) 16% 8.760 8.016 15% 22.221.060,67 13.530.500,40 61%

Programa(s) 16% 2.469 1.675 11% 92.407.510,50 69.245.573,94 75%

Programa(s) 17% 7.929 7.341 16% 151.291.917,32 122.509.516,83 81%

Pieza(s) 17% 2.880 3.902 23% 193.590.433,19 117.724.464,99 61%

17% 11.400 11.728 17% 21.365.708,59 12.885.488,48 60%

hora(s) 17% 20.000 18.186 15% 30.464.393,29 20.396.044,45 67%

Monto Total del Proyecto 100% - - 97% 511.341.023,56 356.291.589,09 69,68%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 97% Meta Financiera Total: 511.341.023,56

Meta Financiera Total Ejecutada: 356.291.589,09

(%) Avance Financiero Total: 69,68%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Fortalecer la plataforma comunicacional a trav�s de la producci�n de contenidos audiovisuales destinados a garantizar la soberan�a comunicacional, y la pr�ctica
de la informaci�n veraz y oportuna.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la plataforma comunicacional generadora de contenidos multiprogram�ticos y multisoporte de C.A Venezolana de Televisi�n.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Televisi�n (CAVTV).

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Este proyecto est� destinado a la producci�n y trasmisi�n continua de programas de opini�n, informaci�n, noticias y eventos oficiales, que entre otras cosas, difundan los
logros alcanzados por el Ejecutivo Nacional, y a su vez disminuyan la contraofensiva comunicacional y aumente el posicionamiento de la agenda de gobierno. De igual manera, se busca contribuir con el objeto de
democratizar los espacios de comunicaci�n y propiciar la participaci�n ciudadana, a trav�s del desarrollo de contenidos por medio de las redes sociales y la p�gina Web de C.A VTV.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Transmisi�n de la parrilla program�tica las 24
horas los 365 d�as del a�o.

Generaci�n de contenidos program�ticos
producidos por C.A VTV y/o Productores
Nacionales Independientes.

Producci�n y transmisi�n de programas
noticiosos con informaci�n nacional,
regional e internacional.

Dise�o de la imagen program�tica de la
C.A Venezolana de Televisi�n.

Difusi�n de los contenidos informativos
mas importantes del acontecer diario por
las diversas plataformas digitales.

Nota(s)
informativa(s)

Digitalizaci�n del acervo hist�rico de la C.A
Venezolana de Televisi�n.
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C.A. Venezolana de Televisi�n

Proyecto N� 2

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 366.440.719,42 42.725.241,00 409.165.960,42

Nombre de la Acci�n Especifica

Pauta(s) 50% 8.400 5.685 34% 298.696.805,24 256.632.241,79 86%

Hora(s) 30% 8.760 8.014 27% 101.542.561,32 71.971.829,45 71%

Servicio(s) 20% 8.760 8.016 18% 79.267.209,86 55.976.055,72 71%

Monto Total del Proyecto 100% - - 80% 479.506.576,42 384.580.126,96 80,20%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 80% Meta Financiera Total: 479.506.576,42

Meta Financiera Total Ejecutada: 384.580.126,96

(%) Avance Financiero Total: 80,20%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:Optimizar la capacidad operativa y t�cnica, destinada a mejorar la transmisi�n de forma ininterrumpida de la se�al de C. A. Venezolana de Televisi�n.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Optimizaci�n de la capacidad operacional de la plataforma tecnol�gica de la C. A. Venezolana de Televisi�n 2015.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Televisi�n (CAVTV).

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Optimizar la confiabilidad operacional de la C. A. Venezolana de Televisi�n, a trav�s del mantenimiento, soporte, actualizaci�n de las plataformas de TV y  tecnolog�a, la
capacitaci�n del personal t�cnico - operativo con el fin de mantener la continuidad de la se�al.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Fortalecimiento de la operaci�n t�cnica para la
captaci�n, grabaci�n y producci�n audiovisual
de programas, cobertura de prensa y
actividades oficiales objeto de transmisi�n.

Fortalecimiento de la operaci�n t�cnica y
mantenimiento de equipos que garanticen la
continuidad de la se�al de la C. A. Venezolana
de Televisi�n.

Preservaci�n de la operatividad de la
plataforma tecnol�gica de informaci�n y
multimedia de la C. A. Venezolana de
Televisi�n.
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C.A. Venezolana de Televisi�n

Proyecto N� 3

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 153.089.731,22 86.562.331,48 239.652.062,70

Nombre de la Acci�n Especifica

Mantenimiento(s) 30% 1.597 2.200 30% 161.931.000,08 113.839.171,82 70%

Mantenimiento(s) 30% 345 553 30% 63.754.092,70 50.278.218,61 79%

Mantenimiento(s) 20% 700 774 20% 2.728.509,92 1.994.858,61 73%

Obras 10% 2 0 0% 8.500.000,00 0,00 0%

Obras 10% 1 0 0% 2.738.460,00 0,00 0%

Monto Total del Proyecto 100% - - 80% 239.652.062,70 166.112.249,04 69,31%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 80% Meta Financiera Total: 239.652.062,70

Meta Financiera Total Ejecutada: 166.112.249,04

(%) Avance Financiero Total: 69,31%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Preservar la operatividad de equipos, sistemas y flota vehicular de la C.A Venezolana de Televisi�n.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Preservaci�n de la operatividad de Venezolana de Televisi�n a trav�s del mantenimiento de equipos, sistemas y flota vehicular durante el a�o 2015

�RGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Televisi�n (CAVTV).

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Ejecuci�n de labores de mantenimientos a los sistemas y sub sistemas el�ctricos y electromec�nicos, reparaciones a la flota vehicular, por parte de la Gerencia de
Infraestructura y Servicios Generales, con la finalidad de optimizar el funcionamiento y buen desempe�o de las actividades diarias de la C.A. Venezolana de Televisi�n, durante el A�o 2015.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Ejecuci�n de mantenimientos a los sistemas y
subsistemas el�ctricos y electromec�nicos.

Ejecuci�n de mantenimientos a la flota
vehicular de la C.A Venezolana de Televisi�n.

Ejecuci�n de mantenimientos y reparaciones
menores del edificio sede, anexo y
corresponsal�as.

Adecuaci�n de la infraestructura f�sica de la
C.A Venezolana de Televisi�n.

Adecuaci�n del espacio f�sico de la Escuela
de la Imagen y el Sonido Latinoamericano.
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Radiodifusora Los Andes

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 18.239.814,00 232.986,00 18.472.800,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Programa 40% 2.300 3.495 40% 6.502.700,66 4.885.111,13 75,12%

Programa 35% 5.700 8.372 35% 6.156.284,34 4.207.762,01 68,35%

Programa 25% 1.800 3.107 25% 5.813.815,00 2.910.772,74 50,07%

Monto Total del Proyecto 100% - - 100% 18.472.800,00 12.003.645,88 64,98%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 100% Meta Financiera Total: 18.472.800,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 12.003.645,88

(%) Avance Financiero Total: 64,98%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informaci�n oportuna, veras y sin censura mediante la producci�n de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participaci�n popular
,el debate y el discernimiento sobre la soberan�a e independencia nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a trav�s de espacios radiales en Radiodifusora los Andes de participaci�n popular, impulsando la Protecci�n al Ecosistema, la Cultura de
paz y la Producci�n Nacional.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Radiodifusora los Andes

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto responde a la din�mica de transformaci�n estructural del pa�s. En atenci�n al rol formativo de los medios de comunicaci�n tributando a trav�s de su programaci�n , con
espacios radiales que sirvan para posicionar contenidos que estimulen la participaci�n popular, la cultura de paz , la protecci�n al ecosistema , la producci�n nacional y la independencia nacional. Promoviendo los
espacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, as� como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Coordinar, producir y difundir programas
radiales, micros y promociones.

Garantizar la difusi�n oportuna de Informaci�n
veraz y en vivo

Expandir la se�al con cobertura hacia el Estado
T�chira en Frecuencia Modulada (94.5)
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Radio Margarita C.A.

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 23.441.949,00 200.000,00 23.641.949,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Programa 52% 1.500 1.295 44,89% 13.804.750,00 6.830.073,86 49,48%

Programa 48% 1.400 1.786 48,00% 9.837.199,00 4.228.086,03 42,98%

Monto Total del Proyecto 100% - - 92,89% 23.641.949,00 11.058.159,89 46,77%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 92,89% Meta Financiera Total: 23.641.949,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 11.058.159,89

(%) Avance Financiero Total: 46,77%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informaci�n oportuna, veraz y sin censura mediante la producci�n de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participaci�n popular
,el debate y el discernimiento sobre la soberan�a e independencia nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a trav�s de espacios radiales en Radio Margarita de participaci�n popular, impulsando la Protecci�n al Ecosistema, la Cultura de paz y la
Producci�n Nacional.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Margarita, C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto responde a la din�mica de transformaci�n estructural del pa�s. En atenci�n al rol formativo de los medios de comunicaci�n tributando a trav�s de su programaci�n , con
espacios radiales que sirvan para posicionar contenidos que estimulen la participaci�n popular, la cultura de paz , la protecci�n al ecosistema , la producci�n nacional y la independencia nacional. Promoviendo los
espacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, as� como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Coordinar, producir y difundir programas
radiales, micros y promociones.

Garantizar la transmisi�n oportuna de
informaci�n veraz y en vivo.
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Radio Mundial C.A.

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 83.959.211,00 2.510.988,00 86.470.199,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Contenido 52% 1.500 2.657 52,00% 29.531.235,00 14.420.936,24 48,83%

Programa 33% 23.000 18.791 26,96% 36.472.340,00 24.878.809,70 68,21%

15% 32.000 41.278 15,00% 20.466.624,00 10.389.635,89 50,76%

Monto Total del Proyecto 100% - - 93,96% 86.470.199,00 49.689.381,83 57,46%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 93,96% Meta Financiera Total: 86.470.199,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 49.689.381,83

(%) Avance Financiero Total: 57,46%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informaci�n oportuna, veraz y sin censura mediante la producci�n de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participaci�n popular
,el debate y el discernimiento sobre la soberan�a e independencia nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a trav�s de espacios en Radio Mundial de participaci�n popular, impulsando la Protecci�n al Ecosistema, la Cultura de paz y la
Producci�n Nacional.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Mundial C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto responde a la din�mica de transformaci�n estructural del pa�s. En atenci�n al rol formativo de los medios de comunicaci�n tributando a trav�s de su programaci�n , con
espacios radiales que sirvan para posicionar contenidos que estimulen la participaci�n popular, la cultura de paz , la protecci�n al ecosistema , la producci�n nacional y la independencia nacional. Promoviendo los
espacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, as� como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Coordinar, producir y difundir programas
radiales, micros y promociones.

Garantizar la difusi�n oportuna de Informaci�n
veraz y en vivo

Difundir informaci�n de impacto nacional e
internacional a trav�s de la pagina WEB

Nota
informativa
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Radio Zulia C.A.

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 43.370.537,00 400.000,00 43.770.537,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Programa 40% 4.000 3.450 34,50% 14.636.569,00 8.780.635,41 59,99%

Programa 35% 5.700 4.460 27,39% 14.332.862,00 7.880.242,96 54,98%

Programa 25% 1.300 1.638 25,00% 14.801.106,00 8.244.978,69 55,71%

Monto Total del Proyecto 100% - - 86,89% 43.770.537,00 24.905.857,06 56,90%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 86,89% Meta Financiera Total: 43.770.537,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 24.905.857,06

(%) Avance Financiero Total: 56,90%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informaci�n oportuna, veras y sin censura mediante la producci�n de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participaci�n popular
,el debate y el discernimiento sobre la soberan�a e independencia nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a trav�s de espacios radiales en Radio Zulia de participaci�n popular, impulsando la Protecci�n al Ecosistema, la Cultura de paz y la
Producci�n Nacional.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Zulia C.A

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto responde a la din�mica de transformaci�n estructural del pa�s. En atenci�n al rol formativo de los medios de comunicaci�n tributando a trav�s de su programaci�n , con
espacios radiales que sirvan para posicionar contenidos que estimulen la participaci�n popular, la cultura de paz , la protecci�n al ecosistema , la producci�n nacional y la independencia nacional. Promoviendo los
espacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, as� como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Coordinar, producir y difundir programas
radiales, micros y promociones.

Garantizar la difusi�n oportuna de Informaci�n
veraz y en vivo.

Expandir la se�al con cobertura hacia el Estado
Carabobo en Frecuencia Modulada (89.9)
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Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A.)

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 10.547.894,00 10.547.894,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 Hora 78% 62 0,16 0,20% 3.902.754,00 2.656.343,00 68,06%

 Hora 22% 76 0 0,00% 6.645.140,00 28.500,00 0,43%

Monto Total del Proyecto 100% - - 0,20% 10.547.894,00 2.684.843,00 25,45%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 0,20% Meta Financiera Total: 10.547.894,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 2.684.843,00

(%) Avance Financiero Total: 25,45%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Fortalecer el crecimiento de la industria audiovisual venezolana, a trav�s de incentivos a los Productores Nacionales Independientes conforme a lo establecido en la Ley
de Responsabilidad Social de Radio y Televisi�n.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Apoyo a la Producci�n Independiente Nacional e Internacional para la profundizaci�n del Poder Popular.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: El proyecto incluye la coproducci�n de materiales audiovisuales con productores Nacionales Independientes, tratando de abarcar a diversos sectores y/o �reas tem�ticas, de
manera de contribuir con la democratizaci�n de la pantalla y el protagonismo de las comunidades. De esta forma damos cumplimiento a la Ley de Responsabilidad Social de Radio y Televisi�n, as� como a la misi�n y
visi�n de ViVe. Adem�s mediante �ste proyecto se adquieren producciones a trav�s de la modalidad cesi�n de derechos de autor de productores venezolanos, latinoamericanos y del mundo, que por sus contenidos
sociales transformadores, no tienen cabida en los medios comerciales.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Coproduci�n de material audiovisual entre ViVe
y los peque�os y medianos productores
independientes nacionales e internacionales
para la profundizaci�n del Poder Popular

Adquisici�n y cesi�n temporal de derechos de
autor por el material audiovisual y musical
elaborado por los Productores Independientes
Nacionales e Internacionales
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Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A.)

Proyecto N� 2

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 12.189.486,00 4.113.282,93 15.543.002,00 31.845.770,93

Nombre de la Acci�n Especifica

 Pieza 60% 108 67 37,22% 14.758.371,80 5.005.080,99 33,91%

Producci�n de material audiovisual infantil.  Pieza 25% 123 165 25,00% 16.966.948,13 5.003.652,50 29,49%

 Encuentro 15% 60 144 15,00% 120.451,00 115.405,00 95,81%

Monto Total del Proyecto 100% - - 77,22% 31.845.770,93 10.124.138,49 31,79%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 77,22% Meta Financiera Total: 31.845.770,93

Meta Financiera Total Ejecutada: 10.124.138,49

(%) Avance Financiero Total: 31,79%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Profundizar la acci�n educativa y comunicacional desde las regiones y para las regiones a trav�s de la difusi�n de contenidos audiovisuales, dirigidos a los ni�os y ni�as,
para el desarrollo de una una conciencia social colmada de valores y principios de derecho y justicia, as� como de protecci�n ambiental por nuestro planeta.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidaci�n de 1.2.3 TV Canal Recreativo y Educativo para ni�os y ni�as.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Producir, adquirir y coproducir material audiovisual para ni�os y ni�as que conlleve a la acci�n educativa y comunicacional en funci�n de la consolidaci�n de los valores y principios
del Estado Democr�tico y Social de Derecho y de Justicia, contemplado en la Constituci�n de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela, as� como el enriquecimiento de la conciencia de protecci�n ambiental como requisito
para preservar la vida planetaria, en el marco del Desarrollo Socialista.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Adquisici�n y coproducci�n de derechos de
transmisi�n de material audiovisual infantil

Articulaci�n con las comunidades organizadas a
nivel nacional e internacional.
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Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A.)

Proyecto N� 3

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 258.007.227,00 23.007.575,00 470.000,00 281.484.802,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 Hora 70% 2.040 3.139 70,00% 264.977.227,00 131.818.398,51 49,75%

 Sistema 30% 2 0 0,00% 16.507.575,00 0,00 0,00%

Monto Total del Proyecto 100% - - 70,00% 281.484.802,00 131.818.398,51 46,83%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 70,00% Meta Financiera Total: 281.484.802,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 131.818.398,51

(%) Avance Financiero Total: 46,83%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Aumentar la cobertura eficiente de la actividad medi�tica del Presidente de la Rep�blica Bolivariana de Venezuela con el fin de potenciar su imagen a trav�s de los medios
de comunicaci�n tanto nacional como internacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Coordinaci�n General de Comunicaciones Presidenciales

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Centralizar la imagen del Poder Ejecutivo de forma unilateral, ampliando los medios y recursos tecnol�gicos que apoyen la gesti�n del mismo, dando a la Sociedad la oportunidad de
conocer de forma veraz y efectiva la actividad del Gobierno Revolucionario liderada por el Presidente.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Producci�n, transmisi�n y montaje de
actividades de Estado.

Equipamiento tecnol�gico para las
Comunicaciones Presidenciales.
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Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A.)

Proyecto N� 4

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 237.689.001,73 4.085.817,27 345.900,00 242.120.719,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Hora 60% 2.913 2.085 42,95% 230.745.836,00 181.909.824,36 78,84%

 Contenidos 40% 128 70 21,88% 11.374.883,00 8.755.665,95 76,97%

Monto Total del Proyecto 100% - - 64,83% 242.120.719,00 190.665.490,31 78,75%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 64,83% Meta Financiera Total: 242.120.719,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 190.665.490,31

(%) Avance Financiero Total: 78,75%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Producir contenidos audiovisuales para ser difundidos por medios anal�gicos y digitales que conlleven a la transformaci�n del ser humano en la Sociedad.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Producci�n Integral para la Difusi�n de la Comunicaci�n Socialista.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: ViVe impulsar� la producci�n y el desarrollo del material audiovisual que favorezca la lucha por la transformaci�n de la nueva mujer y el nuevo hombre, resaltando los valores de
solidaridad, �tica, respeto adem�s de la importancia de las relaciones de g�nero y etnia

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Producci�n de material audiovisual donde el
pueblo sea el protagonista y expositor de los
planteamientos.

Producci�n de contenidos de ficci�n y
animaci�n para la consolidaci�n del poder
popular desde la sede ViVe Centro.
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Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A.)

Proyecto N� 5

Fuente Recursos Ordinarios FONDEN Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 2.972.164,00 2.972.164,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Obra 20% 2 0 0,00% 2.091.586,00 54.572,25 2,61%

Sistema 60% 9 9 60,00% 300.000,00 152.190,34 50,73%

Sistema 20% 1 0 0,00% 580.578,00 25.283,00 4,35%

Monto Total del Proyecto 100% - - 60,00% 2.972.164,00 232.045,59 7,81%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 60,00% Meta Financiera Total: 2.972.164,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 232.045,59

(%) Avance Financiero Total: 7,81%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Consolidar un estilo cient�fico, tecnol�gico e innovador de car�cter transformador, diverso, creativo y din�mico, garante de la independencia y la soberan�a econ�mica, contribuyendo as� a
la construcci�n del Modelo Productivo Socialista, el fortalecimiento de la �tica Socialista y la satisfacci�n efectiva de las necesidades del pueblo venezolano.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Consolidar la Red Nacional de Comunicaci�n a trav�s de la adquisici�n de equipamiento tecnol�gico,que permita el incremento de las se�ales televisivas del Estado y en
las Regiones Fronterizas.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Regionalizaci�n de la se�al de ViVe para la consolidaci�n de la Red Nacional de Comunicaci�n.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Corporaci�n Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Consolidar la Red Nacional de Comunicaci�n a trav�s de la adquisici�n de equipamiento tecnol�gico, lo que va a permitir el incremento de las se�ales televisivas del Estado, en las
regiones fronterizas del pa�s, con el fin de dotar a los habitantes de las comunidades de zonas de dif�cil acceso y de frontera, de una plataforma comunicacional propia que responda a sus necesidades y les garantice la
soberan�a, lo que incidir� en mayor beneficio para las comunidades, ya que contar�n con un medio, donde podr�n difundir sus inquietudes, fortalezas, debilidades y logros, que como colectivos alcanzan con el trabajo
social.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Adecuaci�n de infraestructura f�sica para las
estaciones de transmisi�n en fronteras.

Equipamiento tecnol�gico para el fortalecimiento
de televisoras comunitarias.

Equipamiento Tecnol�gico para la creaci�n del
canal comunitario internacional ALBA TV.
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 55.126.403,00 150.833.271,00 205.959.674,00

Nombre de la Acci�n Especifica

50% 33.000 48.213 50% 117.686.042,00 68.059.619,04 58%

hora(s) 30% 200 120 18% 45.241.652,00 22.754.555,10 50%

hora(s) 20% 150 40 5% 43.031.980,00 8.778.137,18 20%

Monto Total del Proyecto 100% - - 73% 205.959.674,00 99.592.311,32 48,36%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 73% Meta Financiera Total: 205.959.674,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 99.592.311,32

(%) Avance Financiero Total: 48,36%

OBJETIVO HIST�RICO:  Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria en el planeta.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales y en el impulso de nuevas
herramientas comunicacionales.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:Producir y adquirir material informativo y noticioso para la pantalla de TeleSur C.A., con el apoyo de la red de corresponsales en todo el mundo y la producci�n de
contenido web, que ofrezca una programaci�n variada y din�mica y con alto contenido social a los potenciales televidentes y usuarios de la nube en todo el mundo.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Producci�n y adquisici�n de material para la parrilla de contenidos de teleSUR

�RGANO O ENTE EJECUTOR:   La Nueva Televisi�n del Sur, C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Producir y adquirir material informativo y noticioso que conforme la parrilla de programaci�n de teleSUR, ofreciendo un variado y �til contenido formativo, cultural, pol�tico,
econ�mico, que muestre la realidad de nuestros pueblos alejada de la agenda de los medios de comunicaci�n capitalistas.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Elaboraci�n de productos informativos y
noticias

nota(s)
informativa(s)

Producci�n de programas informativos y de opini�n,
y adquisici�nes para la parrilla de programaci�n de
teleSUR.

Producci�n y adquisici�n de contenido para la
parrilla de programaci�n de la plataforma multimedia
en ingles y en espa�ol de teleSUR
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N� 2

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 4.878.033,00 4.878.033,00

Nombre de la Acci�n Especifica

oficina(s) 70% 1 0 0% 3.878.033,00 1.761.812,64 45%

equipo(s) 30% 1 0 0% 1.000.000,00 0,00 0%

Monto Total del Proyecto 100% - - 0% 4.878.033,00 1.761.812,64 36,12%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 0% Meta Financiera Total: 4.878.033,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 1.761.812,64

(%) Avance Financiero Total: 36,12%

OBJETIVO HIST�RICO:  Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria en el planeta.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales y en el impulso de nuevas
herramientas comunicacionales.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:Actualizar los procesos de gesti�n inform�tica de procesos multimedia con las nuevas tecnolog�as del mercado, agilizando los procesos en contraposici�n a los
nuevos retardos de procesamiento en formato de alta definici�n que permiten mejorar los tiempos de procesamiento de contenidos informativos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Telesur en Ingl�s: fase II y Fase III

�RGANO O ENTE EJECUTOR:   La Nueva Televisi�n del Sur, C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Para el logro del proyecto se requiere de la creaci�n de 7 nuevas corresponsal�as y 4 centros de producci�n, as� como la ampliaci�n de las 7 existentes, adquisici�n de
Sede, igualmente la distribuci�n de contenidos v�a satelital a trav�s de las principales cableras del p�blico anglosaj�n y la Adquisici�n equipos de trasmisi�n-recepci�n de la se�al streamig y de la se�al satelital,
optimizando la calidad en la difusi�n del mensaje teleSUR.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Apertura de Corresponsal�as centros de
producci�n period�sticos

Adecuaci�n de la plataforma tecnol�gica TV
Broagdcast con distribuci�n satelital
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N� 3

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 67.632.322,00 67.632.322,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Capacitaci�n de Recurso Humano curso(s) 10% 3 2 7% 21.968.949,00 1.386.390,41 6%

equipo(s) 50% 11 0 0% 6.521.244,00 1.258.592,98 19%

pauta(s) 20% 1 0 20% 16.083.001,00 1.080.576,00 7%

20% 3 0 0% 23.059.128,00 9.324.000,00 40%

Monto Total del Proyecto 100% - - 27% 67.632.322,00 13.049.559,39 19,29%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 27% Meta Financiera Total: 67.632.322,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 13.049.559,39

(%) Avance Financiero Total: 19,29%

OBJETIVO HIST�RICO:  Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria en el planeta.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales y en el impulso de nuevas
herramientas comunicacionales.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:  Actualizar los procesos de gesti�n inform�tica de procesos multimedia con las nuevas tecnolog�as del mercado, agilizando los procesos en contraposici�n a los
nuevos retardos de procesamiento en formato de alta definici�n que permiten mejorar los tiempos de procesamiento de contenidos informativos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO:  Expansi�n y ampliaci�n del servicio multimedia de TeleSUR, en ingl�s y en espa�ol.

�RGANO O ENTE EJECUTOR:   La Nueva Televisi�n del Sur, C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Actualizaci�n del Hardware y Software de los sistemas Gr�fico del M�ster Internacional, para la migraci�n hacia una plataforma m�s confiable, con el objetivo de la
automatizaci�n de los procesos, como la puesta en aire de informaci�n de �ltima hora. Actualizaci�n de plantillas gr�ficas y adquisici�n de im�genes de alta resoluci�n para medios impresos, adecuaci�n de
software y hardware en planta mediante la adquisici�n de equipos y monitores, fortalecimiento de las corresponsal�as y sucursales mediante la contrataci�n de personal capacitado en el �rea, adquisici�n de
equipamiento, mobiliario y los gastos de funcionamiento

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Ampliaci�n y adecuaci�n de la plataforma
multimedia

Posicionamiento de TeleSUR en las
plataformas multimedia

Fortalecimiento de las Corresponsalias y
sucursales

oficina(s)
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N� 4

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 35.058.668,00 90.785.366,00 125.844.034,00

Nombre de la Acci�n Especifica

equipo(s) 30% 5 7 30% 25.802.000,00 15.100.948,86 59%

equipo(s) 30% 5 1 6% 3.730.000,00 2.259.948,11 61%

equipo(s) 25% 5 2 10% 3.150.000,00 13.156,67 0%

equipo(s) 15% 15 14 14% 93.162.034,00 30.515.097,77 33%

Monto Total del Proyecto 100% - - 60% 125.844.034,00 47.889.151,41 38,05%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 60% Meta Financiera Total: 125.844.034,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 47.889.151,41

(%) Avance Financiero Total: 38,05%

OBJETIVO HIST�RICO:  Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria en el planeta.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales y en el impulso de nuevas
herramientas comunicacionales.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO:  Fortalecer la plataforma tecnol�gica de teleSUR mediante la adquisici�n y el mantenimiento de equipos de transmisi�n-recepci�n de la se�al tanto satelital como
multimedia, equipos de edici�n, producci�n, comunicaci�n; as� como la adecuaci�n de la se�al, tradicional y multimedia a la tecnolog�a HD; optimizando la calidad en la difusi�n del mensaje teleSUR a los pueblos
del mundo.

ENUNCIADO DEL PROYECTO:  Fortalecimiento de la Plataforma Tecnol�gica de la Nueva Televisi�n del Sur, teleSUR.

�RGANO O ENTE EJECUTOR:   La Nueva Televisi�n del Sur, C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Garantizar la expansi�n de la se�al de teleSUR en el mundo, haciendo �nfasis en las distintas plataformas que permitan dar cabida a voces y realidades sociales exclu�das
en la agenda de los medios y corporaciones de comunicaci�n social de alcance mundial.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Adecuaci�n y migraci�n a tecnolog�a HD de la
generaci�n y distribuci�n de la se�al y de las
plataformas de audio, video y microondas
digitales

Ampliaci�n, adecuaci�n y mantenimiento de la
plataforma mutimedia en ingl�s y espa�ol

Adecuacion y mantenimiento de la
infraestructura tecnol�gica y de
comunicaciones de la red de corresponsal�as

Adecuaci�n y mantenimiento de la
infraestructura tecnol�gica de Telesur
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N� 5

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 27.026.934,00 47.730.466,00 74.757.400,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 suscriptor(es) 60% 6.674.748 3.580.248 32% 43.799.287,00 28.602.334,75 65%

pauta(s) 40% 3.500 1.801 21% 30.958.113,00 24.338.814,56 79%

Monto Total del Proyecto 100% - - 53% 74.757.400,00 52.941.149,31 70,82%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 53% Meta Financiera Total: 74.757.400,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 52.941.149,31

(%) Avance Financiero Total: 70,82%

OBJETIVO HIST�RICO:  Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria en el planeta.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales y en el impulso de nuevas
herramientas comunicacionales.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Garantizar y expandir la se�al de teleSUR en el mundo, haciendo especial �nfasis en las distintas plataformas multimedia que permitan dar cabida a voces y
realidades sociales exclu�das de la agenda de los medios y corporaciones de comunicaci�n social de alcance mundial.

ENUNCIADO DEL PROYECTO:  Posicionamiento de la se�al de Telesur en el mundo

�RGANO O ENTE EJECUTOR:   La Nueva Televisi�n del Sur, C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Posicionar la se�al de Telesur y su sistema multimedia en idioma ingl�s y espa�ol en las principales plataformas multimedios del mundo, permitiendo la captaci�n de
nuevos abonados y usuarios de la nube.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Distribuci�n y contenidos de la se�al de telesur en
el mundo

Comercializaci�n de pautas p�blicitarias y
programas especiales
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N� 6

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 39.117.388,00 4.000.000,00 43.117.388,00

Nombre de la Acci�n Especifica

 Producci�n de material informativo producto(s) 70% 1.670 0 0% 33.194.888,00 0,00 0%

equipo(s) 30% 135 0 0% 9.922.500,00 0,00 0%

Monto Total del Proyecto 100% - - 0% 43.117.388,00 0,00 0,00%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 0% Meta Financiera Total: 43.117.388,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 0,00

(%) Avance Financiero Total: 0,00%

OBJETIVO HIST�RICO:  Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria en el planeta.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales y en el impulso de nuevas
herramientas comunicacionales.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Producir material informativo y noticioso para la pantalla de TeleSur Venezuela C.A., con el apoyo de la corresponsal�a en los Estados Unidos de Norteam�rica y
la red de colaboradores en ese pa�s ofreciendo una programaci�n variada y din�mica y con alto contenido social a los potenciales televidentes y usuarios de la nube.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Posicionamiento de Telesur Venezuela C.A.

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  La Nueva Televisi�n del Sur, C.A. "TeleSur Venezuela"

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Consolidaci�n de la sucursal de Telesur Venezuela en los Estados Unidos de Norteam�rica, a trav�s de la producci�n de material informativo con un amplio y �til contenido
formativo, cultural, pol�tico, econ�mico y la cobertura de los hechos noticiosos no rese�ado por las corporaciones de la comunicaci�n capitalistas

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Fortalecimiento de las Sucursales y
Corresponsal�as
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La Radio del Sur C.A.

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 13.546.875,00 13.546.875,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Programa 52% 7.118 17.751 52,00% 12.603.175,00 14.008.920,26 100,00%

Publicaci�n 48% 6.636 10.931 48,00% 943.700,00 1.344.218,45 100,00%

Monto Total del Proyecto 100% - - 100,00% 13.546.875,00 15.353.138,71 100,00%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 100,00% Meta Financiera Total: 13.546.875,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 15.353.138,71

(%) Avance Financiero Total: 100,00%

OBJETIVO HIST�RICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopol�tica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria en el planeta..

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra Am�rica, con especial �nfasis en los nuevos sistemas y medios de informaci�n regionales y en el impulso de
nuevas herramientas comunicacionales.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Promover el intercambio de contenidos informativos de toda �ndole en diferentes lenguas, dirigidos a comunidades rurales, universitarias de la regi�n y
pa�ses del sur, con el objeto de fomentar la ideolog�a bolivariana y cultural Venezolana apuntando el desarrollo del Estado Comunal y contribuir como miembro del Sistema Bolivariano de
Comunicaci�n e informaci�n a la construcci�n del socialismo bolivariano del siglo XXI.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Producci�n, Conducci�n y Difusi�n de la Programaci�n de La Radio del Sur

�RGANO O ENTE EJECUTOR: La Radio del Sur C.A.

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO:  Producir y transmitir programas informativos de diversos g�neros, culturales, recreativos e informativos a trav�s de la se�al de la Radio del Sur, as� como la
publicaci�n permanente y actualizada de contenidos informativos a trav�s del portal Web a cargo de este medio.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Producci�n, conducci�n y transmisi�n de
diversos programas radiales de alta calidad
t�cnica.

Publicaci�n de diversas noticias informativas
del mundo, con contenido social, econ�mico,
pol�tico, cultural y deportivo en el portal web de
la Radio del Sur.
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Radio Nacional de Venezuela C.A. (RNV)

Proyecto N� 1

Fuente f¬¥°£±­±=m°­®§­±

Monto Aprobado 14.792.000,00

Programa(s) 45% 55.000 87,21 39,24 295.493.243,00 241.805.995,97 81,83

 Mantenimiento(s) 25% 845 110,18 27,54 63.069.833,00 38.777.194,42 61,48

 Mantenimiento(s) 15% 410 182,20 27,33 91.096.858,00 71.325.857,70 78,30

Canal(es) 15% 1 0,00 0,00 10.107.200,00 352.037,40 3,48

100% - - 94,12 459.767.134,00 352.261.085,49 76,62

459.767.134,00

352.261.085,49

76,62%

OBJETIVO HIST�RICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Fortalecer la producci�n y difusi�n de contenidos desde los centros regionales hacia toda Venezuela.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecer la producci�n y difusi�n de las programaciones radiales desde los distintos centros regionales a nivel nacional.

�RGANO O ENTE EJECUTOR:  Empresa Radio Nacional de Venezuela, C.A. (RNV)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Promover el desarrollo de la producci�n y conducci�n de material radiof�nico en sus distintos g�neros, a trav�s de nuestros canales, para conquistar mayores
espacios y audiencia, aunado a la puesta en marcha de tres (03) nuevos Centros Regionales y equipamiento de punta.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N:  01/01/2015 al 31/12/2015

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Fuentes de
Financiamiento del

Proyecto

o£¡³°±­±=l°¢§¬~°§­±l²°~±=c³£¬²£± MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

102838465 342136669 459.767.134,00

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Producir, conducir y difundir contenidos
radiof�nicos desde diferentes centros
regionales, con el fin de conquistar nuevos
espacios y fortalecer el control social de las
comunidades.

Ejecutar un plan de mantenimiento preventivo
y correctivo de la flota vehicular y sedes
administrativas de Radio Nacional de
Venezuela, C.A., que permita el traslado desde
los Centros Regionales a los sitios donde se
genere la informaci�n y el perfecto estado de
las instalaciones.

Fortalecer y optimizar los estudios de
grabaci�n, junto con los equipos de
transmisi�n, a trav�s del mantenimiento
preventivo y correctivo de todos los equipos
tecnol�gicos y la infraestructura de Radio
Nacional de Venezuela, C.A.

Nombre de la Acci�n Especifica Unidad de Medida    Pond.
(%)

Meta F�sica
Total

Programada

Puesta en marcha de Centros Regionales

Monto Total del Proyecto

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 94,12% Meta Financiera Total:

Meta Financiera Total Ejecutada:

(%) Avance Financiero Total:
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Agencia Venezolana de Publicidad S.A (AVP)

Proyecto N� 1

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 176.728.174,00 563.622.994,00 740.351.168,00

Nombre de la Acci�n Especifica

Evaluaci�n de contenidos comunicacionales Contenido 35% 1.008 12.275 35% 21.204.973,00 0,00 0%

Dise�o de planes de medios Plan 25% 48 42 22% 67.202,00 0,00 0%

Pauta 40% 4.500 5.011.318 40% 719.078.993,00 686.791.412,38 96%

Monto Total del Proyecto 100% - - 97% 740.351.168,00 686.791.412,38 92,77%

EJECUCI�N F�SICA 2015 EJECUCI�N FINANCIERA 2015

(%) Avance F�sico Total: 97% Meta Financiera Total: 740.351.168,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 686.791.412,38

(%) Avance Financiero Total: 92,77%

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien m�s preciado que hemos reconquistado despu�s de 200 a�os: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRAT�GICO: Seguir construyendo la soberan�a y democratizaci�n comunicacional.

OBJETIVO ESPEC�FICO DEL PROYECTO: Fortalecer de manera estrat�gica y eficiente, la pol�tica comunicacional del Estado Venezolano, a trav�s de la acci�n planificada y coordinada de las necesidades
y demandas en materia comunicacional y publicitarias que realizan los �rganos y Entes de la Administraci�n P�blica Nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la pol�tica comunicacional del Estado a trav�s de la Agencia Venezolana de Publicidad.

�RGANO O ENTE EJECUTOR: Agencia Venezolana de Publicidad, S.A (AVP)

DESCRIPCI�N DEL PROYECTO: Este proyecto ejecutar� acciones tendientes a coordinar, evaluar, asesorar y difundir los contenidos comunicacionales producidos por los Organismos y Entes que
conforman la Administraci�n P�blica Nacional, con el fin de consolidar la pol�tica comunicacional del Estado, desde una visi�n m�s asertiva, eficiente, oportuna y racional de los recursos, a trav�s de la colocaci�n
estrat�gica de las pautas publicitarias en los diversos medios de comunicaci�n.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACI�N: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de
Financiamiento

del Proyecto

Unidad de
Medida

Pond.
   (%)

Meta F�sica
Total

Programada

Meta F�sica
Total

Ejecutada

% Avance F�sico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance F�nanciero
Acumulado

Difusi�n de piezas comunicacionales y
publicitarias
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CAP�TULO V

PRINCIPALES OBST�CULOS
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V. PRINCIPALES OBST�CULOS

5.1 Principales Obst�culos

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n no

tuvo obst�culos determinantes que le impidieran l a ejecuci�n de las acciones

y proyectos estrat�gicos programados para el ejercicio fiscal 201 5.
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CAP�TULO VI

L�NEAS DE ACCI�N 201 6
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VI. L�NEAS DE ACCI�N 201 6

6.1. L�neas de Acci�n 2016

En el marco del proceso pol�tico y social emprendido por el pueblo

venezolano en su tr�nsito hacia una sociedad m�s justa, socialista y

democr�tica, desde el sector informativo y comunicacional se asume el

desaf�o de contrarrestar la ofensiva medi�tica perpetrada contra la naci�n y

sus procesos emancipadores, para avanzar decididamente hacia la

democratizaci�n y soberan�a comunicacional; d erroteros indelegables para

la concreci�n integral del Plan de la Patria 2013 -2019 y el fortalecimiento de

la acci�n del Estado .

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicaci�n y la Informaci�n, sus

�rganos desconcentrados y Entes descentralizados adscritos, con el

objetivo de llevar adelante los objetivos trazados en el Plan de la Patria,

Segundo Plan Socialista de Desarrollo Econ�mico y Social de la Naci�n

2013-2019, presenta las siguientes l�neas estrat�gicas de acci�n para el

ejercicio fiscal 2016:

� Articulaci�n y fortalecimiento del Sistema de Medios P�blicos a partir

de la coordinaci�n de las distintas plataformas comunicacionales con

la finalidad de implementar pol�ticas y estrategias asertivas,

conjuntas y coordinadas tendientes a optimizar las capacidades de

producci�n, transmisi�n y difusi�n de contenidos.

� Desarrollo y producci�n de contenidos comunicacionales , a trav�s de

la generaci�n de produ cciones informativas y publicitarias que

propendan al reconocimiento de la identidad nacional y afiancen los

valores democr�ticos, el respeto a la vida y a una cultura de paz.
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� Fortalecimiento de la comunicaci�n popular y alternativa y la

producci�n nacional independiente a trav�s del acompa�amiento y

apoyo a los medios alternativos, a los productores(as) nacionales

independientes y el fomento de iniciativas de formaci�n capacitaci�n,

e intercambio de saberes.

En virtud de ello, se formularon veinticinco (25) proyectos operativos del

sector, que ser�n implementados de manera integral, articulada y

complementaria, teniendo como eje central de inversi�n, el

fortalecimiento y optimizaci�n de las plataformas comunicacionales que

se encuentran bajo la tutela del Ministerio. Estos tendr�n como finalidad

enfrentar la guerra comunicacional en los �mbitos nacional e

internacional, incrementar la producci�n de contenidos propios, la

extensi�n territorial de los derechos de acceso a la informaci�n, el

apoyo a la producci�n nacional ind ependiente y a los medios

alternativos y comunitarios.




